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Abstract: This paper aims at presenting a critical reading of the magazine cover genre, by
analyzing how JVeja, through the use of images and words, legitimates and displays its ideological
discourse and creates meanings in order to attract consumers. Thus, three magazine covers in
which there is the image of a politician with a rat face are analyzed in the light of the theory
of Semiolinguistics of Discourse Analysis — Charaudeau (2006, 2001, 1995), articulating those
postulates with presuppositions of Textual Linguistics (MARCUSCHI, 2008; KOCH, 2007;
DELL’ISOLA, 2001; among others). For the analysis of the non-verbal text, notions of Peircean
Semiotics (PEIRCE, 2010; SANTAELLA, 2012) are taken into consideration. The findings of
this study will be the object of pedagogical application in mother language classes. Also they
can be used in other disciplines in an interdisciplinary way.
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Resumo: Este trabalho tem por objetivo apresentar uma leitura critica do género capa de revista,
analisando como a Veja, por meio da imagem e da palavra, legitima e veicula seu discurso
ideologico e constrdi sentidos para atrair o publico consumidor. Para tanto, analisam-se trés
capas em que ha a imagem de um politico com cara de rato, baseando-se, sobretudo, na
teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso — Charaudeau (2006, 2001, 1995), articulando
esses postulados aos pressupostos da Linguistica Textual (MARCUSCHI, 2008; KOCH, 2007;
DELL’ISOLA, 2001; dentre outros). Para a analise do texto ndo verbal, busca-se respaldo em
nogdes da Semiotica Peirceana (PEIRCE, 2010; SANTAELLA, 2012). Os resultados obtidos
nessa analise podem ser objeto de aplicagdo pedagogica nas aulas de leitura e produgao textual,
podendo, também, ser utilizados em outras disciplinas, pelo viés da interdisciplinaridade.
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Consideracoes iniciais

A capa ¢ o primeiro elemento de uma revista com que o leitor, possivel comprador,
tem contato, € uma boa imagem sera sempre importante, tendo em vista que podera prender
ou nao a atenc¢ao do leitor. Segundo Scalzo (2011, p. 69),

Quando alguém olha para uma pagina de revista, a primeira coisa que v€ sdo as fotografias.
Antes de ler qualquer palavra, ¢ a fotografia que vai prendé-lo aquela pagina ou nao.
Fotos provocam reagdes emocionais, convidam a mergulhar em um assunto, a entrar em
uma matéria. [...] Elas devem exercitar, entreter, surpreender, informar, comunicar ideias
ou ajudar o leitor a entender a matéria. [...].

O mesmo acontece com as imagens que ndo sao fotografias. Elas sdo utilizadas
para chamar a atencao e, por serem criadas, podem ter o contetido manipulado.
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Nesse sentido, as capas representam a embalagem das noticias, formando ante-
cipadamente a opinido dos leitores a respeito dos assuntos que serdo abordados dentro
da revista. Como grande parte do publico leitor (leitor de banca) ndo tem acesso as
reportagens anunciadas nas revistas de modo integral, a simples exposi¢ao dos elementos
signicos na capa transmite informacdes e direciona a interpretagao dos fatos. Tal exposi¢do
altera o que seria a mera informagao, ou seja, a objetividade/imparcialidade proposta nessa
esfera de circulagdo de noticias, “mesmo sabendo que a objetividade, a neutralidade e a
verdade absolutas ndo existem” (SCALZO, 2011, p. 81).

Assim, com o objetivo de mostrar como a Veja, por meio da imagem e da palavra,
legitima e veicula seu discurso ideoldgico e constroi sentidos para atrair o publico
consumidor, neste trabalho, analisamos trés capas da revista Veja em que ha a imagem
de um politico com cara de rato, baseando-nos, sobretudo nos pressupostos tedricos da
Analise do Discurso na linha da Semiolinguistica de Patrick Charaudeau, articulando
esses postulados aos pressupostos da Linguistica Textual. Contudo, para a analise do
texto ndo verbal, buscamos respaldo em noc¢des da Semidtica Peirceana.

Os sujeitos do contrato de comunicacio

A Semiolinguistica, base para esta pesquisa, ¢ uma teoria da Anélise do Discurso,
criada pelo pesquisador da Universidade Paris XIII, Patrick Charaudeau.

Em Semiolinguistica, Sémio- vem de sémiosis — a constru¢do do sentido e sua
configuracdo se fazem por meio de uma relacdo forma-sentido; ja o termo -linguistica
lembra que a forma de acdo pretendida pelo sujeito-comunicante ¢ sobretudo constituida
por um material linguageiro oriundo das linguas naturais (CHARAUDEAU, 1995, p. 98).

Por meio de signos verbais e/ou ndo verbais, o sujeito ¢ capaz de significar o
mundo para o outro. Isso significa dizer que a comunicacdo parte de um processo
de semiotizagdo de mundo, elaborado através de um processo de transformagdo entre o
mundo a ser significado e 0 mundo significado e um processo de transagdo (base da construgao
do contrato de comunicagdo) entre o sujeito comunicante e o sujeito interpretante-destinatario
(CHARAUDEAU, 1995, p. 101).

Nesse sentido, pode-se concluir que todo processo de comunicagdo se constroi
através de uma interacdo real ou suposta entre dois parceiros, em que cada um desses
parceiros procura modificar, ou seja, influenciar o comportamento ou o pensamento do
outro. Nesse processo de comunicacdo, cada um dos parceiros deve administrar a troca de
maneira a tornd-la possivel e tornar o processo valido, tendo um saber em comum.

Nao existe ato de comunicag¢ao em si mesmo. Durante a construgao do sentido, os
sujeitos estdo em franco processo de interlocu¢do, compartilham saberes e desdobram-se
em dois “eus” e dois “tus”.

De acordo com Charaudeau (2001, p. 31-32), todo ato de linguagem ¢ uma
encenagdo que comporta quatro protagonistas, sendo dois situacionais, externos, ¢ dois
discursivos, internos. Os sujeitos “externos” sdo o EUc (eu-comunicante) e o 7Ui (tu-
-interpretante), e os sujeitos “internos”, o EUe (eu-enunciador) e o TUd (tu-destinatario).
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No circuito externo, os seres sao de agdo, instituidos pela produgdo (EUc) e pela
interpretacdo (TUi) e guiados pelo FAZER da situagdo psicossocial. J& no circuito interno,
os seres sao da fala, instituidos pelo DIZER (EUe e TUd ).

Fazer-Situacional

EUc TUi
! circuito interno - DIZER !
jornalista Mundo das palavras leitor real
EUe  ----mmmommemv — TUd
! !
emissor interlocutor
(a identidade virtual
que o jornalista
assume no texto)

circuito externo - FAZER
Mundo psicossocio-cultural
Relacdo Contratual

Figura 1. A mise en scéne do contrato de comunicagao

Assim, no texto jornalistico, o EUc € o jornalista (a pessoa fisica) que trabalha na
redagdo da revista. No circuito interno, o0 EUe pode ndo ser a “voz” do jornalista (pessoa
fisica). Ele pode estar reproduzindo a ideologia do veiculo para o qual trabalha, direcio-
nando o texto para determinados leitores (aqueles que normalmente leem a determinada
revista). A revista precisa vender e, para isso, precisa escrever aquilo que o seu publico
gosta de ler.

Dessa forma, todo ato de linguagem, seja ele falado ou escrito, ¢ uma representagao
comandada pelos sujeitos externos e internos. Charaudeau (2001, p. 31) chama essa
representacao de mise en scene.

No ato de comunicagdo, o sujeito comunicante tem por objetivo significar o
mundo, a partir de seus propdsitos, para um sujeito interpretante. Em relagdo ao texto
jornalistico, Charaudeau (2006, p. 256) afirma que

[...] o cidaddo nunca tem acesso ao acontecimento bruto, ele sempre entra em contato com
um acontecimento filtrado pela midia. Assim, ora o acontecimento bruto e acontecimento
veiculado pela midia se confundem, ora um prepondera sobre o outro, criando um circulo
vicioso [...]

Ao comprar uma revista, a informagao que o leitor tem do fato ¢ aquela fornecida
pelo jornalista. Nesse sentido, se o leitor ndo estiver atento, pode interpretar um fato,
por exemplo, a partir da maneira pela qual ele ¢ mostrado pela revista. As palavras e as
imagens apresentadas podem ou ndo coincidir com a realidade, podem ou ndo estar
manipuladas.

Assim, no processo de transagdo, para proceder a uma analise do texto, o sujeito
interpretante precisa nao s6 mobilizar o sentido das palavras e suas regras de combinagao
como também construir um sentido que corresponda a sua intencionalidade. Nesse ponto,
passa-se do sentido de lingua ao sentido de discurso, tendo em vista que o sujeito inter-
pretante ndo busca o significado das palavras ou sua combinagao (sentido de lingua), mas
seu sentido social (sentido de discurso).
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Charaudeau (1999, 1995) estabelece uma distingdo entre sentido de lingua e sentido
de discurso. O sentido de lingua refere-se ao mundo de maneira transparente, construindo
uma imagem de um locutor-ouvinte-ideal, ou seja, uma visao simbolizada referencial do
mundo. O sentido linguistico trabalha apenas com um signo linguistico capaz de associar
o significante a um significado.

Ja o sentido discursivo caracteriza-se por sua opacidade em relagdo ao mundo, no
momento em que se refere ao proprio processo de enunciagdo e a um sujeito que se define
em relagdes multiplas de intersubjetividade. Assim, o signo remete a algum significado,
mas este nao pode ser visto a partir de um valor absoluto e autdbnomo, mas apenas como
portador de um sentido potencial que precisa ser articulado com outros signos e com a
pratica social para que seja construido o sentido discursivo.

No sentido de discurso, o significante pode ter multiplos sentidos, pois, para
Charaudeau (1999, 1995), as palavras nao valem por si, mas quando estdo relacionadas
a um “ailleurs” (contexto). Nesse caso, o sujeito que interpreta um texto ndo busca o
sentido intrinseco das palavras (significado referencial), mas seu valor social e seu peso
na troca interativa.

Por exemplo, algumas capas da revista Veja trazem como simbolo de corrupgdo a
imagem de politicos com cara de rato. Para o entendimento da mensagem, o aluno precisa
ir além do meramente visual e reconhecer que o rato ¢ considerado um animal nocivo ao
homem, desprezivel. Sendo assim, a revista atribui as caracteristicas do rato a um politico
corrupto. Como dizer, entdo, que o género capa de revista informativa ¢ neutro? Na verdade,
as capas de revista mostram as escolhas do produtor com a maneira que ele pretende que
o interlocutor leia a revista e o ponto de vista da revista perante a matéria destacada ou
situacdo divulgada.

Desse modo, para Charaudeau (1999, 1995), entender os sentidos de um texto
significa ultrapassar o sentido de lingua e chegar ao sentido de discurso. O texto, como
resultante, ¢ uma configuracao de sentido. Cabe a nds, leitores, mergulharmos nas entre-
linhas do texto, a fim ultrapassarmos o “sentido de lingua”. E penetrar nas entrelinhas de
um texto ndo ¢ tarefa muito facil, dai a necessidade de um trabalho sistematico com os
alunos.

Nao basta que o aluno reconheca o sentido de lingua, ou seja, o sentido linear
das palavras e frases para que perceba a mensagem pretendida pelo sujeito comunicante,
mas que penetre nas sutilizas do texto, isto é, chegue ao sentido de discurso, a fim de que
reconhega o emaranhado de ideias que estdo implicitas no texto, aqui, em especifico, nas
capas de revista. Portanto, o aluno/leitor precisa ir além do significado literal do texto
verbal e ndo verbal para interpretar o que I€.

Ler nio ¢ decodificar
Leitura, texto e sentido fazem parte do processo de interpretacdo. Se nao existe
texto, seja ele verbal ou ndo verbal, ndo ha leitura e muito menos producdo de sentidos.

As capas de revista sdo um género textual, ou seja, sdo textos materializados que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam caracteristicas sociocomunicativas
definidas por conteudos, propriedades funcionais, estilo € composicao caracteristica.
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Em se tratando de leitura e interpretacdo, tem-se por objeto de estudo o texto. Mas
o0 que se entende por texto?

Segundo Feres (2003, p. 17), a origem da palavra texto ou tecido pressupde entre-
lacamento de fios, superposi¢des de camadas, enredamento de uma trama. Parte desse
tecido € construida pelo autor/produtor do texto e a outra parte, passivel de mudanca a
cada nova leitura, ¢ produzida pelo leitor.

Como afirma Koch (2007, p. 30),

[...] um texto se constitui enquanto tal no momento em que os parceiros de uma atividade
comunicativa global, diante de uma manifestacdo linguistica, pela atuagdo conjunta de
uma complexa rede de fatores de ordem situacional, cognitiva, sociocultural e interacional
sdo capazes de construir, para ela, determinado sentido.

De acordo com essa concepgao de texto, o sentido ndo estd no texto, mas ¢ construido
a partir dele, no curso de uma interagdo. Nesse contexto, 0s sujeitos sdo vistos como
entidades psicossociais, ativos e que (re)produzem o social na medida em que participam
ativamente da definicdo da situacdo na qual se acham engajados, e sdo atores na atuali-
zagdo das imagens e das representagdes sem as quais a comunicagdo ndo poderia existir.
Ou seja,

[...] sempre que alguém escreve ha uma expectativa de que o texto produzido seja o
reflexo de determinados discursos e que, portanto, espelhe as maneiras de falar ou escrever
das diferentes instituicdes que regulam a comunidade onde o individuo estd inserido.
(MEURER, 1997, p. 17)

Assim, na concepg¢do interacional (dialoégica) da lingua, os sujeitos sdo vistos
como atores/construtores sociais, € o texto ¢ o proprio lugar da interagdo. Nele, os sujeitos
dialogam, constroem-se e sdo construidos. Dessa forma, no texto, ha lugar para toda uma
gama de implicitos, cabendo ao leitor decifra-los.

Nesse sentido, texto e leitor s3o o ponto de partida para a compreensao; esta so se da
quando ambos entram em contato. O texto torna-se unidade de sentido na interagdo com
o leitor. A leitura possibilita que o leitor se posicione diante do texto, perceba as inten-
¢oes do produtor, faca calculos de sentidos possiveis e ultrapasse a simples compreensao.
Quando o leitor ¢ capaz de identificar os sentidos possiveis que estdo escondidos sob
significantes e consegue vislumbrar a intencionalidade do autor, relacionar o texto com o
mundo, podemos dizer que chegou ao nivel da interpretagdo.

Portanto, ler um texto ndo ¢ decodificar a mensagem. Segundo Dell’Isola (2001,
p. 107), ha processos decisivos que compdem o mecanismo da leitura. Num primeiro
momento, o leitor decodifica o texto, para posteriormente compreender a informagao
explicita. Em seguida, seleciona o que considera mais significativo, de acordo com a sua
visdo de mundo, direcionando a sua leitura a uma determinada compreensao especifica.

O segundo momento consiste em ler as “entrelinhas” e integrar os dados do texto
a propria experiéncia ou conhecimento do mundo. O leitor infere de acordo com seu
conhecimento de mundo, que esta enraizado em uma sociedade e em uma cultura. E nesse
momento que ele consegue sair do nivel da compreensdo para ir mais além na leitura, ou
seja, interpretar o que 1€.
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Apds as inferéncias, o leitor ¢ levado a se posicionar emocional e afetivamente
diante do texto e a avaliar os fatos que lhe forem apresentados. E, por ultimo, aquilo que
for significativo para o leitor fica retido na memoria, podendo ser ativado em outros
momentos, para o entendimento de situacdes comunicativas diversas.

E importante lembrar que o aluno precisa perceber que “um texto permite muitas
leituras, mas ndo infinitas. [...] compreender ¢ produzir modelos cognitivos compativeis
preservando o valor-verdade” (MARCUSCHI, 2008, p. 257).

Por fim, vale destacar que a leitura, sendo compromisso de todas as dreas (NEVES
et al., 2007), deve permitir que o sujeito interpretante nao aprenda a repetir palavras, mas
a dizer a sua palavra. Como afirma Citelli (1994, p. 50') apud Seftner (2007, p. 113),

E necessario ter claro que desenvolver uma competéncia para a leitura (da palavra) implica
contribuir no sentido da formagao de um cidaddo mais pleno, que possa, criticamente, se
assenhorar de um mecanismo tradicionalmente utilizado pela classe dominante. Tomar
posse da palavra ndo para refazer o circuito da discriminagdo, mas para forcar espacos
de libertagao.

Os signos na visao de Peirce

Neste trabalho, como ndo analisamos apenas a linguagem verbal, auxilia-nos na
leitura dos signos a ciéncia Semioética, criada pelo logico e filosofo americano Charles
Sanders Peirce, desde o final do século XIX, tendo em vista que tal ciéncia fornece defi-
nic¢des rigorosas do signo e do modo como os signos agem.

A Semiotica pode ser definida como uma teoria geral dos signos. Segundo Santaella
(2012, p. 5), a teoria semiotica nos permite

[...] penetrar no proprio movimento interno das mensagens, no modo como elas sdo engen-
dradas, nos procedimentos e recursos nelas utilizados. Permite-nos também captar seus
vetores de referencialidade nao apenas a um contexto mais imediato, como também a um
contexto estendido, pois em todo processo de signos ficam marcas deixadas pela historia,
pelo nivel de desenvolvimento das forgas produtivas econdmicas, pela técnica e pelo
sujeito que as produz.

Peirce (2010), na sua obra Semiotica, conceitua signo da seguinte forma:

Um signo, ou representdmen, € aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo
para alguém. Dirige-se a alguém, isto €, cria, na mente dessa pessoa, um signo equivalente,
ou talvez um signo mais desenvolvido. Ao signo assim criado denomino interpretante
do primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu objeto. Representa esse objeto
nao em todos os seus aspectos, mas com referéncia a um tipo de ideia que eu, por vezes,
denominei fundamento do representdmen. [...] (p. 46)

Dependendo do modo como se estabelece a relacdo entre signo e referente —
qualidade, existente ou lei —, para Peirce (2010) um signo pode ser denominado icone,
indice ou simbolo:

1 CITELLI, Adilson Odair. Conceitos de leitura. In: MAGNANI, Maria Aparecida et al. (Org.) Leitura:
caminhos da aprendizagem. Sdo Paulo: FDE, 1994. p. 45-51.
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(a) Icone: € um signo cuja relacdo signo/objeto ¢ de similaridade (semelhancas). Sugere
ou evoca algo porque a qualidade que ele exibe se assemelha a uma outra qualidade.
E a base da metafora. Por exemplo, estatuas, imagens, quadros, onomatopeias, etc.

(b) indice: é um signo cuja relacdo signo/objeto ¢ estabelecida de forma direta, real
e causal. Sua relagdo é de contiguidade (pertence a, a partir de, causa/efeito). E a
base da metonimia. Sdo exemplos de indice a pegada, a impressao digital, a fumaga
(fogo), a nuvem escura (chuva), o chdo molhado (choveu), o termometro, o cata-
-vento, o relogio, etc.

(c) simbolo: é um signo cuja relagdo signo/objeto ndo ¢ imediata, pois ndo ha neces-
sariamente similaridade ou contiguidade com o objeto, sendo quase sempre tomado
de forma arbitraria, so significando dentro de uma convencao estabelecida pela
sociedade. Sdo exemplos de simbolos os sinais de transito, as placas indicativas,
alianca no dedo anular (= compromisso), veste negra (= luto) e, principalmente, o
signo linguistico.

O indice e o icone sdo sinais naturais, pois mantém relag@o intrinseca com o objeto
representado (seu referente). J& o simbolo ¢ um sinal artificial, construido pela propria
sociedade.

As relagdes signicas sdo importantes para o estudo da linguagem das capas de
revista, pois as capas combinam mais de um tipo de signo — a palavra, signo verbal carac-
terizado pela arbitrariedade e pela linearidade, e da imagem, signo iconico caracterizado
pela similaridade e pela superficialidade. Por exemplo, a foto de uma mulher loira ¢ icone
quando tomada como imagem, mas ¢ simbolo quando representa “glamour”, “beleza”.
Produtos como carro ou cartdo de crédito podem ser icones quando imagens, mas simbolos

» e »

quando representam ideias abstratas como “status”, “sofisticacdo”, “poténcia” (carro) —
no sentido semantico e no conotativo — quando apela para a virilidade.

Como afirma Feres (2011, p. 56),

Desde as cores do ambiente a expressdo fisionomica das personagens, os signos iconicos
podem carregar uma relagdo de semelhanga com o objeto representado, num sentido
primeiro, “literal”, como também rela¢des aproximativas, por meio de metonimias (com
os indices), ou de metaforas, numa “dupla similaridade”, num sentido “conotativo”. E
essa possibilidade de produgao de sentido depende do calculo do nao dito, das operagdes
inferenciais, da intertextualidade e de outras estratégias de leitura, tanto quanto na inter-
pretagdo do signo verbal.

Feres (2011, p. 57) chama ainda atencdo para a falsa transparéncia das imagens.
Segundo a autora,

[...] as imagens trazem, aparentemente, um carater universal, visto que o homem as produz
desde a pré-historia até nossos dias — e a similaridade entre esses elementos ¢ a realidade
que representam induz a esse engano. Isso traz a impressao de que a leitura desses
elementos seja “natural”, ou “automatica”; [...]

[...] o signo iconico atrai o leitor pela aparente “facilidade” de leitura, mas esta, o tempo
todo, exigindo uma outra leitura, mais profunda, sempre ativadora do plano discursivo/
situacional, para permitir sua interpretagdo. Sao icones incessantemente transformados em
indices e simbolos, que precisam ser, além de reconhecidos/compreendidos, interpretados.
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Na verdade, as capas de revista constituem um enunciado recortado e selecionado
da realidade, revelando o viés de seu produtor.

O género capa de revista

As capas de revista sdo um género textual. Os elementos verbais que compdem a
capa de uma revista sdo, normalmente, manchete principal (ou titulo), manchetes secundarias,
subtitulos e até supratitulos que conduzem a leitura da manchete, nome da revista, nome
da editora responsavel com logomarca, data de publicagdo, nimero da edicao, site e valor
do exemplar. Além desses elementos verbais, as capas de revista também apresentam
elementos ndo verbais, tais como imagem, diagramacao (layout), cores predominantes no
plano de fundo, qualidade do papel, formato e cores das letras, formatacao das chamadas
e das imagens.

Na manchete principal e nas manchetes secundarias, normalmente, ha sempre uma
palavra ou expressdo que indica ao leitor a que area tematica os textos da revista fazem
referéncia. Esse destaque nas manchetes tem por objetivo situar o leitor quanto ao assunto
que sera abordado, como também dar maior énfase e dramaticidade ao tema em questdo.

A manchete principal, em geral, seguida por um subtitulo, ¢ aquela que ocupa
grande parte da capa, destacada por elementos graficos (letras grandes e cheias, cores que
se destacam do restante da capa) e iconicos. Além da manchete principal que destaque o
assunto de maior énfase da edicao, a maioria das capas também traz manchetes secundarias
sobre outros assuntos. Essas manchetes secundarias, em geral, localizam-se nas laterais
ou no alto da pagina, com letras pequenas e sem muito destaque, tendo em vista que lhes
¢ dada menor énfase em relag@o a principal.

Segundo Scalzo (2011, p. 62),

Uma boa revista precisa de uma capa que a ajude a conquistar leitores e os convenga a
leva-la para casa. Capa ¢ feita para vender revista. Por isso, precisa ser o resumo irresistivel
de cada edi¢@o, uma espécie de vitrine para o deleite e a sedugao do leitor.

Neste trabalho, entendemos objetividade (substantivo derivado do adjetivo “objetivo”)
tal como esté definido no Diciondrio escolar da lingua portuguesa (2008, p. 913): “Objetivo
—adj. 1. Que julga as coisas com isenc¢do; que julga imparcialmente. [...]”.

Tendo por base esse conceito do Diciondario escolar de lingua portuguesa (2008),
a analise tem revelado que, nas capas de revistas informativas analisadas, ndo ha so6 o real
puro e simples.

Como afirma Hernandes (2012, p. 18),
Comunicar, em todas as suas formas, ndo ¢ apenas um meio inocente de transmissao de
saberes, mas, como afirma José Luiz Fiorin (2004, p. 14), é principalmente a acdo do

homem sobre outros homens, criadora de relagdes intersubjetivas que geram e mantém
crengas que se revertem ou nao em determinados atos.

O cientista Max Weber, em A objetividade do conhecimento nas ciéncias sociais
(1979), afirma que “todo o conhecimento da realidade cultural ¢ sempre um conhecimento
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subordinado a pontos de vista especificamente particulares” (p. 97). E isso porque somos
homens de cultura, “dotados de capacidade e de vontade de assumirmos uma posi¢ao
consciente face ao mundo, e de lhe conferirmos sentido” (WEBER, 1979, p. 97).

Partindo dessas reflexdes de Weber, ¢ possivel afirmar que, como em qualquer
texto, no texto jornalistico, tudo ¢ captado, selecionado e filtrado pela “lente” de quem o
produziu.

Nao ¢ possivel o acesso ao real sem um recorte ideoldgico, sem atribuir valores aos
acontecimentos. Portanto, quando um jornal constréi um discurso em que afirma mostrar
a realidade, ja esta utilizando um recurso de persuasao. (HERNANDES, p. 2012, p. 23)

Além disso,

A objetividade ¢ um dos recursos jornalisticos para se tentar “apagar” o modo pelo qual a
realidade foi filtrada a partir do sistema de valores do jornal que, como empresa ou parte
de um conglomerado de informacao, ndo quer se revelar como um ator social atuante in-
teressado nos aspectos sociopoliticos e nas consequéncias do que noticia. (HERNANDES,
2012, p. 30)

Ainda segundo Hernandes (2012, p. 31),

[...] o parecer verdadeiro é sentido como verdade quando grupos ou pessoas que se
comunicam compartilham de uma mesma maneira de categorizar os acontecimentos, de
lhes dar “significado.

Assim, por exemplo, o leitor de determinadas revistas e jornais partilha da ideia
de que todo politico € corrupto. Nao se trata de julgamento, de opinido — subjetividade
do destinador — mas de uma premissa que acaba quase tendo valor de “fato”, de um dado
“real”, “objetivo”, que serve de base de constru¢ao da argumentagdo. Por isso, ndo existe
discurso neutro. Todo ser ¢ politico, tem sua ideologia e isso, de alguma forma, € repassado
na maneira de se vestir, de se comportar, de falar... e de ver o mundo. Como afirmam
Rezende e Struchiner (2009, p. 61),

[...] as imagens participam dos processos de construcao e divulgagdo do conhecimento,
[...] elas ndo sdo artefatos transparentes de acesso ao real ou ao saber, [...] as estéticas
audiovisuais produzem perspectivas diferentes sobre o mundo e ndo sdo, por este motivo,
neutras ou univocas.

Baltar (2004) faz uma analise da linguagem dos documentarios que se aplica perfei-
tamente ao género capa de revista informativa, objeto de estudo deste trabalho. Segundo o
autor,

[...] As imagens de um documentario sdo impregnadas de realidade, mas ndo constituem
por isso a Verdade. [...] (p. 152)

[...] Embora a imagem sugira uma transparéncia [...], seu sentido nao ¢ univoco. A trans-
paréncia ¢ um efeito articulado no interior da narrativa. (p. 157)

Nesse sentido, como argumenta Baltar (2004), o documentdrio como género
cinematografico assume um lugar e ¢ desse lugar que marca uma posicao ideologica e
simbolica. O mesmo acontece com as capas de revista. Quem produz deixa transparecer
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subjetividade, ou seja, a “posicdo que assume” (ou ndo, tendo em vista que, as vezes,
reproduz a ideologia da institui¢do para a qual trabalha) diante dos assuntos divulgados.

Assim, utilizar a imagem de um politico com cara de rato em capas de revistas ja
¢ uma prova de que nao ha total objetividade ao reportar um fato, nesse género textual.
Nesse caso, a imagem humana esta sendo manipulada.

Passemos a analise.

0 PAVOR DA CPI
Deliibio Soares

e Silvio Pereira,
ope[adnres do.PT,

nao escapariam

da investigacao

ASHMESADAS”

So de uma estatal,
Roberto Jefferson,

do PTB, exigia
4001000 reais por més

MICROCAMERAS

Aprenda a flagrar
um corrupto

Estamos perdendo a guerra contra essa praga

Figura 2. “Corruptos” (Veja, 25/05/2005)

ENTREVISTA PANICO NAS BOLSAS
0 usineiro Joao Lyra confirma: . Como os bancos
Renan usava laranjas 0 o centrais evitaram
e pagava em reais e délares e a crise global

Figura 3. “Por que eles nao ficam presos” (Veja, 05/08/2007)
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NA A PALOCCI
es, entre eles a geometria 0 estranho caso do
v, dizem por que 7 plica a magica apartamento do
fracassaram no combate as drogas’ |/ do time de Messi ministro em Sao Paulo

Um relatorio da Policia Federal
mostra como espertalhdes
desviam e desperdicam o
suado dinheiro dos brasileiros

0 “superfaturamento legal”:
tudo e até 145% mais caro
quando quem paga

sdo os contribuintes

Aeroportos:
em dez obras sumiram
891 milhdes de reais

Figura 4. “A anatomia da corrup¢iao” (Veja, 08/06/2011)

Levando em consideracao o significado do animal “rato” em nossa cultura, a revista
Veja expoe, em trés capas, a imagem ¢ de um homem com cara de rato. O tema dessas trés
capas da Veja ¢ a corrupgao politica. Em nossa cultura, o “rato” ¢ considerado um animal
nocivo ao homem, desprezivel, imundo, associado ao roubo. A revista atribui as carac-
teristicas do rato a uma pessoa corrupta. Dessa forma, o “rato” pode ser tomado também
como simbolo de “corrupcao”.

Um simbolo é um signo cuja relacdo signo/objeto ndo ¢ imediata, pois nao ha
necessariamente similaridade ou contiguidade com o objeto, sendo quase sempre tomado
de forma arbitraria, so significando dentro de uma convengao estabelecida pela sociedade.

Normalmente, o leitor de revista acompanha as informacgdes que sao veiculadas
nos noticiarios e tém alguma avaliagdo sobre eles, mas, ao se deparar com imagens como
as que estdo sendo analisadas aqui, acaba sendo levado a fazer um julgamento prévio antes
mesmo de chegar aos fatos, deformando-os pelo viés explicitamente valorativo.

Na primeira capa (Figura 2) e na terceira (Figura 4), o vermelho predomina no
fundo. Em um tom degradé, ele toma todo o fundo, escurecendo de cima para baixo, na
primeira capa, e de baixo para cima, na terceira, até chegar a um vinho bem escuro. O
vermelho escuro vincula-se a polaridade negativa dessa cor. Enquanto o vermelho-claro
“seduz, encoraja, provoca”, o vermelho-escuro “alerta, detém, incita a vigilancia e, no
limite, inquieta” (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2012, p. 944).

Na edicdo de 25 de maio (Fig. 2), a Veja exibe, num primeiro plano, a imagem de
um homem vestido de terno azul-escuro e gravata. O homem nao aparece por inteiro, mas
da cintura para cima. Sabemos que se trata de um homem pelas maos, pois, no lugar do
rosto, ha a cabeca de um rato.

Nessa imagem, a mao esquerda, num gesto delicado, ajusta a gravata vermelha
com listras diagonais brancas, pondo em evidéncia um anel amarelo, grosso, reluzente,
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no dedo mindinho esticado em oposi¢ao aos outros dedos dobrados. A mao direita segura
um charuto aceso que aponta na direcdo do anel. A imagem que se pretende passar ¢ de
alguém que tem uma 6tima situagao financeira.

O corpo ¢ projetado de frente, pondo em destaque a vestimenta, o charuto e a joia
que reluz. J& a cabega do rato ¢ projetada de perfil, com um leve sorriso, refletindo certa
ironia e soberba.

A manchete principal “Corruptos” ¢ grafada com letras grandes e cheias, na cor
branca, destacada do fundo vermelho e da cor azul-escuro do terno. Ocupando toda a
extensdao da manchete, logo abaixo, ha um subtitulo com letras bem menores também na
cor branca que faz a seguinte denuncia: “Estamos perdendo a guerra contra essa praga”.
Interessante notar o uso da 1* pessoa do plural. A revista se coloca do lado do leitor,
tentando conseguir a sua adesdo, ao mostrar indignagao com os casos de corrupg¢ao.

Ao lado da imagem do homem-rato que ocupa quase todo o espaco da capa e cobre,
inclusive, parte da primeira letra do logo da Veja, ha manchetes menores: “O pavor da CPI
— Delubio Soares e Silvio Pereira, operadores do PT, ndo escapariam da investigacdo”;
“As ‘mesadas’ — SO de uma estatal, Roberto Jefferson, do PTB, exigia 400 000 reais por
més” e “Microcameras — Aprenda a flagrar um corrupto”. Essa ultima manchete, refor-
cando a proximidade do “N¢és” do subtitulo da manchete principal, € um convite para que
o leitor se alie a revista. Todas as reportagens anunciadas convergem para o tema central

de modo enfatico, acentuando o carater hiperbolico da imagem visual.

Ap6s ler essas manchetes, fica explicita a critica da Veja. A revista procura criticar
o PT, dai o exagero no uso da cor vermelha — no fundo da capa e na gravata do homem.
Num primeiro momento, o vermelho da capa pode significar perigo, alerta, tendo em
vista o tema da edi¢do — corrupg¢ao, roubos e desvios. Mas ao ler as manchetes secunda-
rias e conhecendo a linha editorial da revista, percebe-se que a Veja pde numa evidéncia
negativa o PT. Assim, é perceptivel que a cor ndo estd sendo usada deliberadamente.
Como afirma Guimaraes (2004, p. 54), quando nao relacionado a assuntos como saude,
ou violéncia, o vermelho, na Veja, passou a ser utilizado “para representar a esquerda [...]
acompanhada da negatividade do preto, ilustrar todas as capas que trataram de escanda-
los, corrupgao, golpes etc. [...]".

A manchete “Corruptos”, no plural, faz referéncia aos politicos que ndo agem
com idoneidade, alvos de investigacdo, assemelhando-se a ratos, animais traigoeiros, que
agem sorrateiramente. Ja o subtitulo que segue a manchete tem o substantivo feminino
“praga” associado ao animal que ¢ exibido em destaque na capa — o rato. Assim, a Veja
diz explicitamente que um politico ¢ um rato e, consequentemente, uma praga.

Contrastando com o vermelho, aparece também outra cor que se diferencia das
demais, o azul-claro. Essa cor, com contorno na cor branca e num tom suave, ¢ utilizada
no nome da revista:

Com as preocupagdes basicas de visibilidade, legitimidade, equilibrio, contraste e
harmonia, a cor do logotipo devera isolar o espaco institucional (mesmo quando a
imagem cobre parte do logotipo) e, a0 mesmo tempo nao se tornar um elemento estranho
da capa. [...] (GUIMARAES, 2004, p. 124)
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Ainda o azul-claro, agora sem contorno, ¢ também utilizado nas manchetes secun-
darias, “quebrando” um pouco o impacto causado pelo vermelho. Além disso, o azul
também serve para transmitir mais seriedade e deixar a capa um pouco mais leve.

Na segunda capa (Figura 3), o vermelho ¢ utilizado no nome da revista e na gra-
vata do homem-rato. A cor que predomina ¢ o marrom-esverdeado, tendo em vista que o
ambiente retratado ¢ de uma cela, porém, bem diferente das superlotadas que vemos nos
noticiarios.

A imagem, semelhante ao homem-rato da primeira capa, agora ¢ de corpo inteiro.
O rato, vestido de terno preto, segura uma mala como a de um executivo € tem o corpo
projetado para frente, como alguém que ultrapassa um obstaculo. Aqui, o obstaculo ¢ a
cela que, mesmo fechada, ¢ transpassada sorrateiramente pelo homem-rato que sorri. A
maior parte do corpo, inclusive a cabega, ja esta fora da cela.

A manchete principal, também grafada com letras grandes e cheias, na cor branca,
indaga: “Por que eles ndo ficam presos”. A imagem da capa ¢ de apenas um rato, mas o
pronome da manchete faz referéncia a 3% pessoa do plural, ou seja, a toda a espécie.

Acima da manchete, na cor amarela, ha o subtitulo: “A praga da impunidade”. O
amarelo aqui também ¢ utilizado com uma carga negativa. De acordo com Guimaraes
(2004, p. 89),

[...] em varias culturas, vamos encontrar o amarelo relacionado a loucura, a mentira ¢
a trai¢do. E também a cor dos excluidos e dos reprovados: a cor imposta aos judeus (a
estrela de Davi, amarela, que eram obrigados a aplicar nas roupas) e aos condenados pela
Inquisi¢ao (o habito amarelo que eram obrigados a usar publicamente). [...]

Mais uma vez vemos a associagao de rato e pragas aos politicos corruptos e a critica
ao PT, mais precisamente ao presidente da época, Lula. No alto da pagina, na chamada
para a entrevista da edicdo, a manchete declara: “O usineiro Jodo Lira confirma: Renan
usava laranjas e pagava em reais e dolares”. E, quando lemos a matéria relacionada a
capa, mais uma vez confirmamos a critica ao PT: “O episodio do mensaldo nao foi apenas
0 mais grave escandalo ocorrido no governo Lula — foi também o mais impudente”, ou
seja, o mais descarado, sem pudor (Veja, 05/08/2007, p. 67).

Na terceira capa (Figura 4), o vermelho também predomina, em tom degradé. Até
o logo da revista ¢ preenchido de vermelho. Contrastando com esse vermelho, aparece o
azul, fazendo alusio ao raio-x e a cédulas de cem reais. Essa tltima cor também ¢ utilizada
para destacar a palavra “corrup¢do” da manchete principal: “A anatomia da corrup¢do” e
duas outras manchetes secundarias.

A imagem que ocupa o primeiro plano da capa ¢ também a de um homem-rato.
Esse homem, vestido de terno cinza-chumbo e gravata vermelha segura um raio-x na
altura do torax e um charuto aceso. O raio-x mostra trés magos de cédulas de cem reais
dentro do torax do homem-rato.

Diferentemente da primeira capa (Figura 2), agora o homem-rato ¢ projetado de
frente, numa posicao ereta de quem esta fazendo um raio-x de térax. Os olhos estdo fixos
num ponto qualquer a frente.
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As maos que seguram o raio-x pdem em evidéncia algumas joias. Na mao esquerda,
0 homem-rato usa um relogio e, na mao direita, um anel e, possivelmente, uma pulseira.
Todas as joias s3o amarelas, levando-nos a crer que se trata de ouro.

A primeira vista, o vermelho da capa pode significar perigo, alerta, tendo em vista
que o tema da edicdo € corrupg¢do, desvio da verba publica. Mas ndo ¢ s6 isso: o vermelho
faz alusdo ao PT e, mais precisamente ao presidente da época, Lula. Nao ¢ por acaso que
0 homem-rato dessa capa nao tem o dedo mindinho da mao direita.

Logo abaixo da manchete, hé o subtitulo: “Um relatorio da Policia Federal mostra
como espertalhdes desviam e desperdicam o suado dinheiro dos brasileiros”. Assim, nessa
capa, além de serem chamados de ratos, os politicos corruptos também sdo chamados de
“espertalhdes” e acusados de “desviar e desperdicar” o suado dinheiro dos brasileiros.
Ao utilizar a expressao “suado dinheiro dos brasileiros”, a Veja tenta sensibilizar o leitor,
levando-o a se indignar mais ainda, porque os “espertalhdes” ndo desperdicam o proprio
dinheiro, mas o dinheiro “suado”, recebido por meio de muito trabalho pelo leitor. Assim,
mais uma vez a revista procura a adesao do leitor, mostrando que esta do lado do povo.

As outras duas manchetes secunddrias afirmam: “O ‘superfaturamento legal’:
tudo ¢ até 145% mais caro quando quem paga sdo os contribuintes” e “Aeroportos: em
dez obras sumiram 891 milhdes de reais”. A Veja evidencia certa ironia na expressao
‘superfaturamento legal’ e procura mostrar exatiddo, veracidade no que diz ao citar um
numero preciso — 891 milhdes — ao invés de um valor aproximado.

Por fim, voltando a imagem principal das trés capas e ao inicio dessa analise, pode-
mos afirmar que, em nossa cultura, o rato € uma praga, visto como simbolo de corrupcao,
como algo nocivo e desprezivel. Além disso, a relagdo estabelecida entre a imagem do
“rato” e o governo pode ser considerada um icone, tendo em vista que sugere algo — roubo,
trapaca — porque a qualidade que ele — o rato — exibe — animal nocivo ao homem, despre-
zivel, imundo, associado ao roubo, por exemplo — se assemelha a uma outra qualidade —a
qualidade que alguns politicos apresentam de camuflar transacdes inidoneas, de agir de
forma corrupta — nesse caso, em tudo que envolve dinheiro, ndo se importando com os
outros. Ja as cores — vermelho e preto — funcionam como indice da situagdo politica do
Brasil na época: escandalos, corrupgao, golpes, trapacga, etc.

Como entdo afirmar que o género “capa de revista” ¢ objetivo?

Consideracoes finais

As revistas, como outras institui¢des que tém por objetivo informar, estruturam-se
como empresas, como “fabricas de informac¢ao”, no dizer de Charaudeau (2006, p. 12).
Participam de um mercado altamente competitivo que as “obriga” a buscar um diferencial
em relagdo aos outros veiculos de informagao. Ou seja, cada uma das “fabricas de infor-
magao” aciona estratégias quanto a maneira de reportar os acontecimentos, comenta-los,
ou mesmo provoca-los.

Nesse contexto, a revista Veja configura-se como um produto do campo jornalistico,
cuja legitimidade esta em ndo apenas produzir e divulgar informagdes, mas atualizar a
realidade e renovar a apreensdo do mundo. Como o proprio nome indica, a Veja mostra
o que julga importante saber, de uma maneira particular, ndo-transparente. Linguagem
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verbal e ndo verbal sdo organizadas de modo a formarem ndo uma pura descri¢do, mas
uma interpretacao, ou um conceito sobre algo ou alguém.

A capa é o elemento que atrai o leitor. E um género elaborado com imagens para
capturar o olhar. Essas imagens, normalmente, sdo fruto de edi¢des, interferéncias como
saturagdo de cores, efeitos graficos etc. A objetividade, tal como definimos em nosso
trabalho, ndo constitui elemento importante na composi¢ao das capas, o que torna a ima-
gem documental uma raridade e a manipulagdo de recursos graficos uma constante. Na
verdade, o que a revista oferece por meio das imagens da capa ¢ a opinido do proprio
veiculo de comunicagdo, uma leitura impregnada de ideologia do real. O jornalista, o
eu-comunicante, normalmente, passa a eu-enunciador € nem sempre reproduz aquilo que
pensa, mas a ideologia do veiculo para o qual trabalha.

Assim, revista Veja toma para si a fun¢do de propiciar aos leitores a compreensao
sobre o mundo. Os temas e a forma como a revista os organiza, hierarquizando-os (os que
merecem destaque e os que ndo devem nem ser divulgados) constituem também indica-
dores da forma como a revista manipula, decide pelo leitor. Nao ¢ o leitor quem escolhe
0 que quer saber, mas a revista. O que ndo ¢ de interesse da revista ndo tem espago na
publicagdo.
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