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Resumo

Este trabalho tem por objetivo analisar o periddico feminino francés La Saison (1867-
1909) e sua tradugdo para o portugués, A Estacao (1879-1904), sob um viés linguistico
e cultural, com base em uma perspectiva que, segundo Crépon (2016), pressupde que
toda cultura é constitutivamente o resultado de uma tradugao ou de uma sucessao de
tradugdes. Tencionamos, assim, verificar como a tradugao da imprensa feminina francesa
foi determinante para a constituicdo da imagem e dos costumes da mulher brasileira no
século XIX, uma vez que a cultura disseminada no Brasil da época era importada da
Europa, sobretudo, por meio da imprensa e de sua tradugao.
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From La Saison to A Estagao: the translation as cultural representation
in the 19 century women's press

Abstract

This manuscript aims to analyze the French women'’s journal La Saison (1867-1909) and
its translation into Portuguese, A Estacdo (1879-1904), under a linguistic and cultural
viewpoint, based on a perspective that, according to Crépon (2016), assumes that every
cultureis, in its identity, the result of a translation or of successive translations. We intend,
therefore, to verify how the translation of the French women's press was decisive for the
creation of the image and customs of Brazilian women in the 19" century, since cultural
disseminated in Brazil at that time was imported from Europe, especially by the press and
its translation.

Keywords: cultural translation; women's press; identities; La Saison; A Estacao.

Introdugao

A influéncia da Franga, ndo s6 no Brasil, mas em todo o mundo ocidental, é inegavel,
sobretudo no século XIX, quando Paris era o centro cultural do mundo. Segundo Passos
(2015, p. 27), “[..] a cultura francesa, veiculada por sua lingua, funcionava [...] como um
filtro consideravel das culturas ocidentais e, de certo modo, substituindo o latim e o
grego, que tanto poder tiveram junto aos povos europeus, durante a Idade Média e o
Renascimento”. Nesse contexto, a imprensa foi um instrumento muito importante para a
difusao da cultura francesa em outros paises. Por meio dela, tinha-se conhecimento do
gue estava em evidéncia na “capital” do mundo ocidental nas mais diversas areas, como
na literatura, na culindria, na moda, na filosofia etc.

Além da imprensa, de modo geral, destaca-se também a imprensa feminina, que tratava
de assuntos como vida e economia doméstica, culinaria, dicas de moda e beleza, deixando
de lado o jornalismo informativo e criando o que Buitoni (2009) denomina de “mundo da
mulher”. Segundo a autora, trata-se de uma tentativa de fazer com que a mulher fique
encerrada em seu universo sem ligagao com o mundo exterior, este supostamente de
dominio masculino.

Desse modo, este trabalho tem como intuito analisar a influéncia que a imprensa
feminina francesa exerceu sobre a imprensa feminina brasileira por meio da tradugéo do
periédico La Saison (1867-1909) e evidenciar de que modo tal influéncia contribuiu para a
constituicao da imagem da mulher brasileira da época e de seus costumes.
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Assim, no ambito dos estudos sobre tradugao cultural, partimos sobretudo dos escritos
de Crépon (2016), para quem a relagédo entre as culturas pode ser pensada segundo o
modelo de uma traducao, aquilo que se concebe da relagao entre as linguas podendo,
dessa forma, ser estendido as culturas. No que diz respeito a imprensa feminina,
destacamos as pesquisas de Sullerot (1963) e Buitoni (1986, 2009), que versam sobre
as relagdes sociais, econémicas, culturais e linguisticas estabelecidas nesse tipo de
imprensa. Por fim, nas consideracdes analiticas, fazemos ainda mengao aos trabalhos de
Casanova (2002) e de Figueiredo e Glenadel (2006), a fim de situar o papel e a influéncia
de Paris e, de modo geral, da Franga, na constituicdo de nossas identidades.

A traducgao cultural

Embora, muitas vezes, relegada ao campo da abstragcao, de um terreno pouco palpavel
ou delinedvel, a tradugao cultural, como sublinha Crépon (2016), € um acontecimento,
desde sempre, inevitavel. Segundo o autor, aquilo que se aplica a tradugao intralinguistica
ou interlinguistica € também observavel no espaco da relagao entre as culturas. Trata-
se, no entanto, de operar em ambos os casos — o0 da tradugao considerada do ponto
de vista linguistico e o da tradugao concebida como um fato entre as culturas — a
desconstrugéo do conceito de origem; pois um pensamento da tradugao s6 pode ter
lugar, tal como assinalado por Derrida (2000), fora dos lugares que buscam encerra-la em
uma suposta ideia mitica da origem. Assim, para Crépon (2016, p. 263), a tradugao, quer
seja linguistica ou cultural, sempre esteve na “origem” de seu préprio acontecimento; ela
nao vem apres-coup, num “segundo momento’, “ela esta ali desde sempre” em todas as
suas manifestacoes.

O autor explicita que essa extensao do pensamento da traducao — da relagao entre as
linguas para a relagao entre as culturas — pode ser considerada de duas maneiras: uma
que concebe a tradugdo como horizonte cosmopolita e outra que situa a tradugao no
espaco da critica.

Pensar a tradugao como horizonte cosmopolita seria considera-la, de acordo com Crépon
(2016,p.257),como “portadorade uma promessa que se poderia dizer quase escatolégica”,
o fim de toda cultura sendo o de traduzir-se em outra ou em outras. Tal pensamento,
embora conceda um espaco relativo a ideia de pluralidade, apontando que ha diferencas
entre as culturas, preserva, ainda, ‘o dogma de culturas homogéneas originais (idénticas
a si mesmas) que devem aprender a coexistir ou que se misturam umas as outras, em
um segundo tempo somente” (CREPON, 2016, p. 260). Nesse sentido, para o autor, o que
se coloca em evidéncia com a nogao de traducao tomada em seu horizonte cosmopolita
€ a questao dos “empréstimos’, da “importacao” ou da “exportacao cultural”, assinala-se,
com frequéncia, os costumes, as praticas, as vestimentas que uma cultura “herda" de
outra, sem, contudo, se ressaltar que essa passagem nao se faz sem transformagdes e
violéncia. Pressupde-se, assim, uma interculturalidade ideal, uma mesticagem utépica,
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ou seja, um horizonte em que as culturas, ao se traduzirem umas nas outras, aboliriam
as barreiras e apagariam as diferengas entre os individuos.

Crépon assinala o fato de que, no decorrer da histéria, algumas culturas estiveram (e
ainda estdo) em posicdo dominante em relagdo a outras culturas que se mantiveram
dominadas, apontando que “as culturas n&o tiveram (e nunca tém) a mesma maneira
de traduzir e de se traduzir. Elas ndo estiveram em contato da mesma maneira’
(CREPON, 2016, p. 258). No entanto, de acordo com o autor, o que ndo se pode negar é o
acontecimento da tradugao em toda cultura, ou o reconhecimento de que aquilo que toda
cultura tem proéprio é o resultado de uma tradugéao.

Ao se situar no horizonte da critica e expor os limites de uma visada cosmopolita para
pensar a traducdo entre as culturas, Crépon (2016, p. 260) propde um exercicio de
desconstrugao do proprio conceito de origem ou daquilo que consideramos ser a origem,
desconstrugao dos preconceitos que remetem a uma “anterioridade da identidade” e a
uma valoragao dos atributos que lhe sao conferidos; pois sequindo a légica da origem,
0 que, supostamente, vem primeiro ou em primeiro lugar vale mais. Assim, ele procura
desconstruir a ideia de que a tradugao € “segunda” em relagao a uma identidade que seria
‘primeira”. E a partir de um outro modelo que ele concebe a traducao entre as culturas;
um modelo que implica ja e sempre “uma traducao — anterior a tradugao, uma tradugao
que poderiamos quase dizer originaria” (CREPON, 2016, p. 261).

A critica se tece como um pensamento politico invocando a diferenca no cerne de sua
constitutividade e visa desconstruir certas concepgdes de integridade, unidade e pureza
de uma lingua ou de uma cultura. E por meio da critica que se podem interrogar as
violéncias e violagbes cometidas em nome da “boa colonizagao”, aquela que se deu com
o intuito de “iluminar” os povos considerados primitivos, de propagar valores tidos como
universais. Somente um pensamento critico da tradugao, conclui Crépon, permite-nos
redimensionar a visao que construimos dos fatos histéricos e culturais, suas origens
e narrativas, por vezes, miticas, e reconsiderar a problematica identitaria das culturas
em toda sua complexidade, num jogo infinito de remissdes que se traduz por uma
épreuve infinita — evocando aqui, numa concepgao bermaniana, o sentido da “prova” e
da “experiéncia” — do outro (Cf. BERMAN, 2007). Ainda segundo o autor, toda cultura
s6 existe “partindo de uma abertura original a outras culturas que, elas mesmas, nao
existiram de outro modo” (CREPON, 2016, p. 269).

E no contexto das identidades culturais tomadas sob uma visada critica, em que as
identidades ndo negam a tradugao, ao contrario, reafirmam-na, que tecemos a seguir
algumas consideragbes sobre a imprensa feminina na Franca e no Brasil, e sobre os
processos tradutdrios que se narram por meio dessas histoérias e que se dao a ler como
o resultado de tantos outros entrelagamentos identitarios.
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A imprensa feminina

Apesar da crenca de que a midia voltada para o publico feminino é relativamente recente,
aimprensa feminina® tem uma histéria muito anterior, iniciada no final do século XVII com
a publicagao do periddico Lady's Mercury (1693) na Gra-Bretanha, considerado o primeiro
jornal feminino. Ja o primeiro jornal feminino francés, sequndo Evelyne Sullerot (1963), foi
Courrier de la Nouveauté, Feuille Hebdomadaire a I'Usage des Dames (1758), do qual se tem
poucos vestigios. Em nosso pais, no entanto, a imprensa desenvolveu-se tardiamente,
no inicio do século XIX, quando D. Joao VI veio para o Brasil e criou a Imprensa Régia em
13 de maio de 1808. Até entao, todos os livros e jornais que aqui circulavam eram vindos
da Europa, uma vez que a tipografia era proibida no territério brasileiro. Sendo assim, o
primeiro jornal feminino brasileiro de que se tem conhecimento é O Espelho Diamantino,
datado de 1827.

Ainda que durante a histdria da imprensa houvesse surgido um jornalismo voltado
exclusivamente para as mulheres, Buitoni (2009, p. 29, grifo nosso) afirma que “[...] o
Jornalismo feminino ja nasceu complementar, revestido de um carater secundario, tendo
como fungao o entretenimento e, no maximo, um utilitarismo pratico ou didatico”. Desse
modo, nos termos de Evelyne Sullerot (1963), pode-se dizer que foi criada uma “segunda
imprensa” destinada ao “segundo sexo™ (Cf. BEAUVOIR, 2016).

Sullerot entdo explica que a histéria da imprensa feminina se desenvolveu em dois
planos: os dos direitos e dos deveres. Segundo a autora, a Imprensa Feminina — da qual
trataremos neste trabalho — encontra-se no plano dos deveres, “ajudando as mulheres a
viverem, neste mundo masculino, da maneira que os homens desejam que elas vivam"
(SULLERQT, 1963, p. 7, tradugdo nossa®), ditando regras de vestuario e de comportamento,
disfargadas de conselhos, com base naquilo que as mulheres deveriam ou néo fazer para
se encaixarem nas convencgdes sociais da época.

3 Neste trabalho, a expressao “imprensa feminina” podera ser compreendida de duas formas: a
imprensa feminina de modo geral e a Imprensa Feminina em oposi¢do a Imprensa Feminista.
Para melhor distingao, a forma genérica tera suas iniciais grafadas em letra mindscula, enquanto
a forma especifica terd suas iniciais grafadas em letra maiuscula.

4 Assim como na histéria da humanidade, a mulher sempre foi relegada a ser o Outro, enquanto o
homem é considerado como o ser primitivo, o sujeito Absoluto (Cf. BEAUVOIR, 2016), na histéria
da imprensa, o jornalismo feminino também é visto como secundario em relagéo ao jornalismo
informativo, o qual pode ser considerado como o jornalismo principal — ou a imprensa “masculina”,
em oposigado a feminina.

5 No original: “[..] qui aide les femmes a vivre, dans ce monde masculin, de la fagon dont les
hommes voulaient qu'elles vivent..
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De inicio, o publico-alvo desses jornais era a aristocracia, pois, no século XVIII, apenas as
mulheres pertencentes as classes dominantes sabiam ler e desfrutavam de tempo livre
para dedicar-se a leitura. A partir do momento em que as classes populares comegaram
a receber instrugédo escolar, os jornais femininos foram se popularizando e trouxeram
novos temas, como dicas de economia doméstica e cuidados com o lar.

Outra caracteristica que distingue a imprensa destinada ao “belo sexo" refere-se aos
modos de enunciacdo. Durante a histéria da imprensa feminina, é possivel encontrar
jornais destinados as senhoras e as mulheres, designando dessa maneira o publico-alvo
e o conteldo veiculado por esses periddicos.

A principio, desde o aparecimento do primeiro jornal feminino, Lady's Mercury, ja marcado
pelapalavra“lady” emseutitulo,a Imprensa Femininadirigia-se as dames, ou,em portugués,
as senhoras e as damas, como se pode observar em diversos titulos, tanto na imprensa
feminina francesa, como na brasileira: Le Journal des Dames (1759-1778), Petit Courrier
des Dames (1821-1868), Jornal das Damas (1890) e Jornal das Senhoras (1852-1855). Se
as palavras “damas”, “senhoras” ou “dames” ndo estivessem presentes na epigrafe desses
jornais, certamente seriam encontrados os termos “mode” ou ‘moda’, como em Cabinet
des Modes (1785) e Correio das Modas (1839-1840), evidenciando o conteudo tematico do

jornal, destinado ao publico feminino.

Além desses vocabulos, a figura feminina era frequentemente associada ao conceito
de familia, havendo muitos jornais femininos dedicados as familias, isso porque, sob o
ponto de vista sexista da sociedade patriarcal, a mulher, ou a mae, era Unica responsavel
pelo lar, pela vida doméstica e pela criagéo dos filhos, ou seja, a Unica responsavel pela
familia na esfera doméstica. Tem-se como exemplo La Meére de Famille (1833) e Jornal das
Familias (1863-1878).

Uma terceira caracteristica pela qual podemos diferenciar os segmentos da imprensa
feminina é a periodicidade. Segundo Buitoni (1986, p. 17, grifo da autora), “os primeiros
periddicos femininos [..] tinham o nome de jornal, apesar de serem revistas’, por esse
motivo, as publicagbes femininas poderiam ser mensais, quinzenais, semanais, mas
nunca diarias. Isso deve-se ao fato de que os temas abordados nesse tipo de imprensa
nao possuem “prazo de validade”, ao contrario de uma noticia, que € um texto informativo,
e, sequidamente a sua veiculacao, ja esta desatualizada. A moda, por exemplo, costuma
ser dividida em dois periodos: outono/inverno e primavera/verao, assim, uma revista
de moda pode ter sua ‘validade” prolongada, permanecendo atual num periodo de
meses. Pode-se dizer, portanto, que uma publicagao da Imprensa Feminina so se torna
ultrapassada quando uma nova estagao comega e a moda se transforma.

6 Expressdo comumente utilizada para referir-se ao sexo feminino em diversos jornais femininos
no século XIX.
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Desse modo, a Imprensa Feminina do século XIX nao visava o novo da noticia, da
informagao e da atualidade, mas voltava-se para o que estava na moda, funcionando
como um “termémetro de costumes da época”, como explica Buitoni (1986, p. 24). Além
disso, ndo podemos ignorar que uma das motivagdes para a criagcao da imprensa feminina
de modo geral foi a evolucao do capitalismo e a necessidade de criar mercado, uma vez
gue “‘com o desenvolvimento da industria de cosméticos, de moda e de produtos para
a familia e a casa, e com o respectivo progresso da publicidade, as revistas femininas
tornaram-se pegas fundamentais no mercado dos paises capitalistas” (BUITONI, 1986,
p. 18), contribuindo para a formagao e intensificagao dos habitos de consumo na
sociedade.

E nesse contexto, portanto, que tencionamos refletir mais especificamente sobre a
Imprensa Feminina brasileira como um modelo de traducdo cultural da Imprensa
Feminina francesa do século XIX, fazendo uma andlise mais detalhada do periédico
La Saison (1867-1909) e de sua tradugao para o portugués, A Estacdo (1879-1904), que
foram importantes jornais de moda durante a segunda metade do século XIX, tanto no
Brasil, quanto na Europa.

De Die Modenwelt a La Saison e a Estagao

Para falarmos de La Saison e A Estagdo, precisamos voltar a Alemanha, no ano de 1865,
quando surge em Berlim o jornal Die Modenwelt, uma publicacdo da editora Lipperheide,
que, apesar de alema, tinha como objetivo a divulgacdo da moda parisiense, sendo
distribuida em mais de treze linguas. Em 1867, surge entao a versao francesa do jornal,
intitulada La Saison, publicada em Paris até 1909. No Brasil, a edigao francesa do
periddico circulou entre os anos de 1872 e 1878, mas em 15 de janeiro de 1879, surge no
Rio de Janeiro A Estacdo (1879-1904), uma continuidade da versdo francesa da revista,
publicada pela editora Lombaerts, no préprio pais e em lingua portuguesa, tornando-se,
no final do século XIX, um dos periédicos femininos de maior sucesso no Brasil (DUARTE,
2017).

Neste trabalho, serdao contempladas apenas as edi¢des francesa e brasileira do jornal,
visto que, por meio de uma breve andlise de alguns nimeros dos periédicos, constata-se
que a versao alema difere em alguns pontos das versdes francesa e brasileira, o que nos
leva a hipotese de que a tradugao para o portugués era feita a partir da edigao francesa
do jornal, sobretudo porque, naquela época, o francés geralmente era usado como lingua
intermediaria entre tradugdes de outras linguas estrangeiras para o portugués (Cf.
DANTAS; PERRUSI, 2015).

A exemplo dessas distingdes, uma diferenca bastante visivel encontra-se no nome dos
jornais. Die Modenwelt, que, em traducao livre, seria “O Mundo da Moda", tornou-se La
Saison e A Estagdo nos seus correspondentes de lingua francesa e portuguesa. O design
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do cabegalho do periddico alemao também € distinto daquele das versdes francesa e
brasileira, conforme pode-se observar nas imagens a seguir:

Imagem 1. Cabegalho da revista feminina alema Die Modenwelt (1868)

it TR T — —a Drrlin, 1. iiishar 1568, s— Wity 0 Bp. [V, Jolmmp o
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Fonte: Loophole (2020)

Imagem 2. Cabegalho da revista feminina francesa La Saison (1867-1909)

Fonte: Warburg — Banco comparativo de imagens (2020)

Imagem 3. Cabecalho da revista feminina brasileira A Estagdo (1879-1904)

Fonte: Warburg — Banco comparativo de imagens (2020)
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No interior dos jornais, exatamente como em Die Modenwelt, eram apresentadas
ilustracoes de roupas e bordados com suas respectivas descrigoes, além de moldes
de costura. Posteriormente, os peridédicos passaram a trazer anuncios publicitarios
junto a um suplemento literdrio, que, em sua maioria, era autoral e produzido no pais de
publicacao.

Braithwaite (1995 apud SILVA, 2009) explica que o surgimento desses jornais femininos
compostos de receitas, moldes de costura, bordados e conselhos para a economia
doméstica estava relacionado a insergao da mulher no mercado de trabalho. Na Europa, o
periddico tinha como publico-alvo as donas-de-casa das camadas médias da sociedade,
ensinando-as a bordar, a costurar e a cuidar do lar, visando um estilo de vida elegante,
seguindo a moda parisiense, mas econdémico. No Brasil, contudo, segundo Silva (2009),
apesar de o jornal ter o mesmo preceito das edi¢coes europeias, os editores de A Estacdo
foram mais ambiciosos, buscando abranger ndo s6 as classes médias, mas também
as camadas mais altas da sociedade. E por isso que A Estagdo oferecia um suplemento
composto de belas artes e alta literatura, trazendo textos de autores ja consagrados
na época, como Machado de Assis, além de importar gravuras artisticas para ilustrar a
parte literaria, aproximando-se, nessa secao, da versao alema, enquanto La Saison, por
exemplo, trazia em sua segao Variétés narrativas de autores desconhecidos.

De La Saison a Estacao: a analise dos periodicos

Apods contextualizar e comparar os jornais, neste tépico faremos uma analise de aspectos
gue interessam a esta pesquisa, a saber: a traducao dos periédicos e sua enunciacao,
com foco no editorial de moda presente na péagina inicial; assim como a tradugéo e o
papel dos anuncios em jornais femininos. E importante ressaltar que, devido & dificuldade
de encontrar exemplares de La Saison, as investigagdes se deram em numeros publicados
nos anos de 1892 e 1897, aos quais tivemos acesso. Portanto, as conclusdes as quais
chegamos neste trabalho ndo correspondem aos anos totais de publicagao da revista,
mas sim a um periodo especifico.

Ao que tudo indica, como ja mencionado, o editorial de moda de A Estagéo era traduzido
diretamente de La Saison. De modo geral, constata-se que a traducao era bastante
“literal”, mas em alguns casos, é possivel observar a supressao de alguns trechos na
tradugao para o portugués, provavelmente, um apagamento de partes menos relevantes,
feito para o que os textos traduzidos coubessem na capa de A Estagdo, mantendo seu
layout original. Contudo, essa traducgéo literal resultava em diversos problemas, ja que o
texto de chegada nao era adaptado ao contexto nem ao publico brasileiro, como pode-se
observar nos excertos a seguir:
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Quadro 1. Versao francesa e versao brasileira

La Saison, N. 22, 16 nov. 1892

A Estacao, N. 24, 31 dez. 1892

En jetant un coup doeil seulement sur les
choses étranges qu'on y voit, il sera facile de se
rendre compte a quel point les Parisiennes sont
raisonnables et bien équilibrées, puisquelles se
refusent a porter robes et manteaux qui sont
loeuvre d'imaginations en délire. Ou vont ces
conceptions bizarres ? A ['étranger, me dit-on.
Cependant, lorsquon voyage les femmes quon

Lancando somente um golpe de vista sob
as cousas exquisitas que ahi vé-se, seria
facil ter uma ideia do quanto as Parisienses
sa0 razoaveis e bem equilibradas, pois que
recusdo-se usar vestidos e capas que sao
a obra de imaginagdes em delirio. Estas
concepcdes exquisitas para onde vao? para
o estrangeiro, dir-me-hdo. Entretanto quando

rencontre sont vétues comme nous. viaja—se as senhoras que se encontrao estao

vestidas como nds’.

Fonte: Elaboragao propria

Nesse trecho do editorial de La Saison, o pronome destacado ‘nous” refere-se as
parisienses, uma vez que o jornal versava sobre a moda parisiense, além de se tratar
da edigédo francesa. Em A Estagdo, pode-se notar que o texto foi traduzido exatamente
da mesma maneira, mantendo o pronome de 12 pessoa do plural, o que gera uma certa
ambiguidade, ja que, para a edicao brasileira da revista, o pronome “nés” diria respeito as
brasileiras, e ndo as parisienses.

Outra questao que comumente gerava problemas contextuais de tradugao eram as
estacoes do ano, visto que Franga e Brasil nao se encontram no mesmo hemisfério:

Quadro 2. Versao francesa e versdo brasileira

La Saison, N. 4, 16 fev. 1892 A Estagao, N. 6, 31 mar. 1892

Como todos os annos n'esta epocha vamos
informar nossas assignantes, dizendo-lhe o
que se ha de usar na primavera.

Comme tous les ans a cette époque, nous allons
renseigner nos abonnées et leur dire ce qui se
portera ce printemps.

Fonte: Elaboragao propria

Nesse caso, no entanto, € compreensivel que nao seja feita uma adaptacado para a
estacado vigente no Brasil, pois se houvesse alteragao na tradugao, as ilustragées das
roupas, definidas pelas estacdes do ano, ficariam em discordancia com o texto. Mas
em relagao a esse problema sazonal, no que diz respeito a parte pratica da revista, e
nao tradutdria, os editores de A Estagao foram precavidos no editorial de langamento da
versao brasileira, trazendo a seguinte observagao:

7 Todas as citagdes seguem a grafia exata do jornal e da época.
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Continua a nossa folha, como até agora, no que diz respeito & parte de modas.
Claro estad que essa parte forcosamente pariziense sé poderd colher os seus
elementos na capital da moda. Ainda encontrardo as nossas leitoras nas nossas
paginas pesados mantos no verdo e toilettes leves no inverno, porém junto a
iISso que nao podemos eliminar sob pena de nao reproduzir a moda pariziense,
encontrardo também todas as explicagbes que lhes indicardo os meios de tirar
alguma vantagem desses objetos, conformando-se com as exigencias de nosso
clima. (A ESTACAO,N. 1,15 jan. 1879).

Embora o editorial brasileiro fosse uma tradugdo, como pode-se ver nos excertos
acima, sua autoria era atribuida a Paula Candida, enquanto o texto em lingua francesa
era assinado por Blanche de Géry. Nao se sabe se Paula Candida era a tradutora, ou
apenas um nome que assinava os textos, mas o fato é que nao ha nenhuma alusao de
que as Cronicas de Moda fossem traduzidas, criando a ilusao de que o texto fora escrito
diretamente na lingua de chegada.

Outro aspecto que chama a atencao diz respeito tanto a traducao, quanto a enunciagao
dos jornais. La Saison trazia em seu subtitulo a inscricao “Journal illustré des Dames”,
0 que remete aos jornais femininos que tinham como caracteristica direcionar-se as
senhoras. Para a edigao brasileira, o subtitulo foi traduzido por “Jornal illustrado para
a Familia”, voltando-se para a questao da figura feminina ligada ao conceito de familia
dentro da esfera doméstica. Embora houvesse essa pequena diferenga, ambos os jornais
estabeleciam sua linha ideoldgica e conservadora por meio de uma enunciagao tipica da
Imprensa Feminina.

Apesar de La Saison ser um jornal “des dames”, seus editores constantemente traziam a
palavra “femme" ao longo do editorial, o que, de certo modo, pode parecer ir de encontro
as observagdes de Sullerot (1963) sobre a enunciagdo dos periédicos femininos, que
eram voltados as senhoras/dames, como mencionado em uma das sec¢des anteriores.
Contudo, ndo podemos deixar de lado o subtitulo do jornal “Journal Illlustré des Dames”,
se enderecando diretamente as “dames”, nem o seu viés ideoldgico, referente a moral e
aos bons costumes das mulheres, o que definitivamente o posiciona como um periddico
feminino.

Na edicao brasileira, por sua vez, as palavras “dame” e “femme" foram traduzidas apenas
para “senhora’, reforcando a enunciagao e o posicionamento conservador do jornal, além
do fato de o pronome de tratamento senhora possuir um maior grau de formalidade,
levando em consideragdo que A Estacao circulava nao so entre as classes médias, mas
também entre as camadas mais elevadas, o que nao ocorria no continente Europeu:
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Quadro 3. Versao francesa e versdo brasileira

La Saison, N. 11, 1 jun. 1897

A Estagao, N. 13, 15 jul. 1897

Cette mode nous vient dAngleterre ou [on
cherche trés sérieusement a donner au costume
des femmes une forme plus pratigue. [...] Nous
avons indiqué ce costume dans le numéro du 16
Mars « pour dame souffrante » mais en réalité il
se homme costume « Réforme » et se porte avec

Esta moda nos vem da Inglaterra onde se
procura muito seriamente a dar ao costume
das senhdras uma forma muito pratica. [.]
Indicdmos um costume no N° 8 para senhdra
doente, porém na realidade elle chama-se
“Costume Reforme” e usa-se com saia-calcas

sem collete.

un pantalon-jupe et sans corset.

Fonte: Elaboragao propria

Outro trago do jornal, que mais uma vez o evidencia como um jornal feminino, é a
constante alusao a elegancia das vestimentas que trazia ilustradas em suas paginas
e consequentemente a elegancia de suas leitoras, que deveriam portar aquelas roupas
como forma de se afirmarem na moda e na sociedade, 0 que nos remete também a um
carater normativo da publicacdo. No caso de La Saison e A Estacdo, elegancia e economia
encontravam-se em consonancia, uma vez que na Europa a revista era consumida pela
classe média, composta por donas de casa e mulheres que iniciavam a vida no trabalho.
Embora a revista fosse pautada por esses dois conceitos, em um dos seus editoriais
encontramos a seqguinte citagao:

Fiz mesmo a este respeito uma observagao singular: Geralmente as pessoas
privilegiadas pela fortuna, as verdadeiras elegantes, em lugar de seguirem de perto as
criagdes da moda, fazem-se especialmente notar por uma extrema simplicidade
de porte, de gosto, de trajos e de costumes. Fagamos como elas [...] contentemo-
nos de trajar corretamente, com gosto, elegancia, distingdo; este é o fim que sempre
tem tido em vista o jornal A Estacdo. (A ESTACAO, N. 1, 15 jan. 1884 apud MEYER,
20071, p. 82, grifo nosso)®.

Nesse trecho, pode-se observar que, para o jornal, a elegancia estava atrelada ao status
social, portanto, seu objetivo era fazer com que suas leitoras se aproximassem das
camadas mais elevadas da sociedade por meio da moda. Sobre esse aspecto, Silva
(2009) explica que as revistas de moda proporcionam, até hoje, um desejo de ascensao
social, segundo a autora, “[...] as revistas de moda transformaram-se, desde o século XIX,
num étimo guia de camuflagem, uma vez que propagam os preceitos da moda — langada
normalmente por um grupo de prestigio — pelas camadas inferiores da sociedade” (SILVA,
2009, p. 16-17). Para La Saison e A Estagcdo, a moda, portanto, era tida como uma arte que
deveria ser dominada.

8 Este numero de A Estagdo ndo se encontra disponivel no Acervo Digital da Biblioteca Nacional
(BNDigital) — http://bndigital.bn.br/acervo-digital/estacao/709816.
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Outro elemento de relevancia para a nossa analise e de grande importancia na Imprensa
Feminina sao osanuncios publicitarios, que no caso de La Saison e A Estagdo corroboravam
a moda parisiense e o seu status de dominancia e elegancia, uma vez que no século XIX
Paris era considerada a “capital” cultural do mundo ocidental.

No caso dos jornais analisados neste trabalho, grande parte de seus anuncios era
voltada a moda, a beleza e a produtos do lar. O que chama a atengao, contudo, é que
na edigao brasileira as propagandas sao majoritariamente de lojas situadas em Paris,
podendo aparecer de duas formas: (i) andncios que eram traduzidos do francés, portanto
aparecem tanto na versao francesa do jornal, quanto em sua versao brasileira, por meio
da tradugao; e (i) andncios de lojas parisienses que ndo se encontravam presentes na
edigao francesa, mas estavam presentes, em portugués, na edigao brasileira, os quais
nao ha como definir se eram tradugbes de outros anuncios, ou se eram produzidos
diretamente em lingua portuguesa.

Em nossa analise, o foco recai sobre os anuncios de A Estacéo, a fim de observar como os
produtos de origem francesa apareciam para as leitoras brasileiras, e de que modo esses
anuncios e produtos influenciaram essas leitoras. O primeiro exemplo é uma propaganda
de perfume que foi traduzido do francés para o portugués:

Imagem 4. Preciosa Violette

'% PRECIOSA VIOLETTE

PARFUM EXQUIS, DELICAT ET PERSISTANT
Quintessence suporfine, Savon,
Eau de Tollatte extra-Mne
Extrait Végstal pour fes soing de la Cheve ura
Poudre de Riz invigible el impalpabla
JOkl COFFRET POUR CADEAL

Fonte: La Saison (1897)
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Imagem 5. Preciosa Violette

PHEGIOS’I VIOLETT

PERFUME EXQUISITO, DELICADO 7 PERSISTENTE

Extrat Vegéal PRECIOSA VIOLETTE /7

CON O pare TAPINERTD d PERFEGH DO
L e v M STILLIFLUX * ARV

- Wt gabairs du redba erils @ seted-
lﬂ' Ium -ﬂ'u' :w.r': .::u::rﬂ '-' Tmpade ¥ Taluiberpde
g 0 Pkess ridid, |
'F'IHMIHIA DAUPHINE - PEAFUMARIA MARIE-LOWSE
E Esrcoos - Izvra - Alda - Qpeponax - Favenio dos Bosyues "\:\

TRV EIN BT RO EORA
BABLO - 1ZoRA - B9 BE LAPTUR - FATONIO DOS BOIDUEN
OLED Superfino IXOMA =  OLED CYDONIA
AGDA DE OUINIRA — JGUA DE CoLONIA — EITAAGTD FEGETAL

Fonte: A Estacdo (1897)

Nas figuras acima, encontram-se as propagandas de Preciosa Violette, descrito como
um “perfume exquisito®, delicado y persistente” — em francés “parfum exquis, délicat et
persistant’. A primeira vista, pode-se notar que 0s anuncios possuem o mesmo layout,
contudo, a versao brasileira aparenta ser mais uma adaptacdo do anuncio do que
uma tradugao propriamente dita, uma vez que ela contém palavras e expressoes que
permanecem em lingua francesa, além de trazer novas informagdes que nao estao
presentes no original. Dessas informacdes, chama a atencao a seguinte mensagem:
‘Aviso Importante — Este novo systema fixo debaixo da rolha evita o escoamento durante
o transporte e impede a falsificacdo tornando impossivel o enchimento de frascos vazios”
(PRECIOSAVIOLETTE, 1897). Apartirdessa nota, fica evidente ainfluéncia que os produtos
de origem francesa exerciam no Brasil e a preocupacao que os anunciantes tinham em
informar que aquele produto era originalmente francés, e ndo uma falsificagao, uma vez
que os produtos importados, até os dias atuais, tém seu prestigio social associado ao
status e ao poder aquisitivo de seus consumidores, que, em sua maioria, sao das classes
mais elevadas, devido ao alto prego dos produtos.

O segundo exemplo é de um anuncio presente somente em A Estagdo, mas referente a
uma perfumaria francesa:

9 Exquisito, neste caso, tem a acepgéo de requintado. Mas por vezes poderia aparecer como
sindnimo de estranho, sendo necessario observar o contexto para identificar se possuia conotagao
positiva ou negativa.
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Imagem 6. Guerlain

' s@gmm 'fi'leo%cw

A ﬂ1|lr slagurte & da bom Gaer n [T —
e Parari s
s 8 e
15, RUA DE L& PAIX, PARIS _,,“,’;5‘, . i m......u.u.-....m.m..

Fonte: A Estacédo (1897)

Guerlain é uma maison francesa de perfumaria, fundada em 1829 em Paris. Desde o século
XIX, como pode-se observar no anuncio, a marca ja era descrita como uma “perfumaria
franceza de luxo’, titulo que se mantém até hoje. O fato de a propaganda aparecer apenas
em A Estacdo, provavelmente, esta associado ao publico-alvo da edicao brasileira do
jornal, destinado tanto a aristocracia que aqui vivia quanto as classes médias. Desse
modo, 0 anuncio de uma marca de luxo remete a essa parcela de senhoras afortunadas
que podiam bancar os custos de produtos finos e importados. Por esse motivo, é também
que, possivelmente, a marca nao se faz presente nas publicidades de La Saison, ja que as
leitoras francesas do jornal eram donas de casa da classe média burguesa e, portanto,
nao eram o publico-alvo da marca.

Dessa maneira, todas as marcas e produtos anunciados em A Estagéo, alimentando o
desejo de consumo de suas leitoras, eram oriundos da Franga, mais precisamente de
Paris, 0 que nos leva a conclusao de que a moda e 0s costumes seguidos pelas mulheres
brasileiras, ou que habitavam em solo brasileiro, eram importados da Francga, visto que
‘a producao local era considerada subalterna, regionalista, provinciana, ou de segunda
classe” (FIGUEIREDO; GLENADEL, 2006, p. 14).

Para além da traducao que se realiza no plano linguistico, a tradugao de La Saison para
A Estacao pode ser, entdo, entendida como uma forma de representagao cultural dos
costumes franceses em territério brasileiro, cuja identidade parecia se delinear mais em
funcdo do outro europeu do que segundo as expressdes do local ou do nacional. E nesse
sentido que Figueiredo e Glenadel (2006, p. 14) afirmam que:

A presencga francesa ao longo do século XIX também produziu uma alienagéao,
particularmente devido a sua pretensao universalista, que levava a uma espécie
de aniquilamento dos povos dotados de um lastro cultural diferente. Como se
ambicionava atingir aguele mimetismo ideal, imitava-se, ou seja, 0 mimetismo
alienante e despersonalizante era a resposta possivel naquele momento histoérico.

O fato de Die Modenwelt ter sido traduzido para mais de treze idiomas, com o intuito
de propagar a moda parisiense, evidencia como a cultura francesa no século XIX foi
constantemente traduzida e incorporada pelas outras. O Brasil, ja independente de
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Portugal, importava tudo o que era europeu, sobretudo francés, por considerar superior,
relegando as margens as culturas indigenas que ja existiam aqui muito antes da chegada
dos portugueses, as quais eram vistas como “nao-civilizadas” e, portanto, inferiores.

E num contexto de relagdes culturais marcadas por fendmenos de dominacdo e
dependéncia e tendo Paris como palco da consagracao literaria e cultural no século
XIX que Casanova (2002) traz o conceito de “parisianizagao”’, pautado pela ideia de
“universalizagao”. Ao apagar o local e naturalizar as diferencas, a universalizagao torna-
se poderoso mecanismo de controle e de imposicao de normas e costumes que se
divulgam como verdades inquestionaveis. Ao tratar de Paris como a “Republica Mundial
das Letras”, Casanova (2002, p. 194-197) assinala que:

O universal é de certa forma uma das invengdes mais diabdlicas do centro: em
nome de uma negagado da estrutura antagonista e hierarquica do mundo, sob
o pretexto de igualdade de todos em literatura, os detentores do monopdlio do
universal convocam a humanidade inteira a se dobrar a sua lei. O universal é o que
declaram adquirido e acessivel a todos, contanto que se parega com eles. [...] Para
chegar ao reconhecimento literdrio, os escritores dominados devem portanto
dobrar-se as normas decretadas universais justamente por aqueles que detém o
monopdlio do universal.

Assim, a ideia de traducao como representacao cultural vai além de uma mera importagao
ou transposicao de aspectos culturais de uma sociedade a outra, como tradicionalmente
é pensada. Ela implica uma série de modificagdes e de passagens multiplas, uma vez que
‘ndo ha tradugdo sem transformacéo” (CREPON, 2016, p. 260). Dessa forma, a tradugéo
cultural ndo pode ser considerada um fendmeno pontual, ela acontece ao passo que
as culturas vao se modificando e se reinventando, e o que “cada cultura imagina ter
de proprio [...] é certamente efeito de uma tradugdo, até mesmo de uma sucessao de
traducdes — de tal maneira que sera quase impossivel separar o original do traduzido”
(CREPON, 2016, p. 265).

Consideragoes finais

O fantasma da identidade, a crenca na unidade e na naturalidade da origem parecem
inerentes a histoéria de toda formacgao e, consequentemente, de toda relagao cultural. O
desejo de ser igual ao outro — aquele que consideramos superior, melhor ou mais original
— adquire sentidos diversos em fungao da posicdo que ocupamos nas complexas redes
culturais que se tecem no decorrer da histdria.

Assim, no Brasil, fruto da colonizacdo europeia, esse desejo de imitar o outro em
sua ‘inteireza’" ou em sua “pureza original” mostrou-se evidente nas mais variadas
manifestacdes literarias, artisticas e culturais, pois, como salientam Figueiredo e
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Glenadel (2006, p. 11), sempre “fomos vistos de fora para dentro”, e a visédo ofuscada
gue construimos sobre nds mesmos decorre de uma hierarquia colonial fundada sobre o
principio da desvalorizacao ou da negagao do si mesmo.

Nao foi diferente no caso da imprensa feminina que aqui circulava. Por meio da publicidade
presente nos jornais femininos, fazia-se valer a ideia de que os produtos oriundos da
metropole teriam mais valor e qualidade, instigando as leitoras brasileiras a compra-los,
e tornando-as, em seus imaginarios, mais requintadas — e aqui o requinte opunha-se a
simplicidade de uma suposta natividade brasileira — como as francesas.

A tradugao também foi fundamental na propagacédo dos costumes franceses, porque,
embora as mulheres letradas fossem instruidas também em francés, a traducao de
La Saison atingiu novos patamares e novos publicos no Brasil, como a classe média,
composta por donas de casa e mulheres que ingressavam no mercado de trabalho.
Desse modo, de acordo com Silva (2009, p. 21), “para os membros da elite, A Estagédo
expressava a fantasia de identificacao cultural com a Europa. Para os setores médios,
A Estacgdo alimentava as aspiragdes de ascensao social ao patamar da elite”.

Assim como Sullerot (1963) divide a imprensa feminina em dois planos (dos direitos e
dos deveres), Buitoni (2009) discorre sobre dois tipos de representacdo das mulheres
na imprensa feminina do século XIX: a representacao tradicional e a representacao
progressista. Nesse sentido, A Estagdo, como um tipico jornal feminino, se enquadra
tanto no plano dos direitos, quanto na abordagem tradicional da figura feminina, tendo
um papel fundamental na manutencao da imagem da mulher enquanto dona de casa
devota a familia, que preza pela moral e pelos bons costumes. N&do sé servindo para essa
reafirmacao da imagem e dos papéis femininos, a Imprensa Feminina também contribuiu
para o enclausuramento da mulher na esfera doméstica, deixando-a o mais distante
possivel do mundo exterior e social, que na época era destinado apenas aos homens.

Por fim, vale ressaltar que a dialética do dominante e do dominado, da metrépole e da
colbnia, do centro e da margem, do masculino e do feminino, sempre habitou o espaco das
relagdes entre as culturas, fazendo-nos rememorar que a visdo harmoniosa do paraiso
nao passou de uma ilusdo. Assumir, entdo, uma perspectiva critica dos processos de
tradugéo cultural ndo significa, de modo algum, apagar essa relagao desigual que sempre
existiu (e existird), mas implica colocar-se de outra forma, autrement, diante do outro ou
de n6s mesmos. E nesse sentido que retomamos as palavras de Kristeva (1994, p. 21):

Viver com o outro, com o estrangeiro, confronta-nos com a possibilidade ou nédo
de ser um outro. Ndo se trata simplesmente, no sentido humanista, de nossa
aptiddo em aceitar o outro, mas de estar em seu lugar — o que equivale a pensar
sobre si e a se fazer outro para si mesmo.
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Voltamos a questdo do lugar, das desconstrugbes que devem ter lugar para que as
tradugdes acontecam. E desse lugar, originalmente traduzido (no passado, no presente
e no futuro), que vislumbramos o devir das culturas como um processo infinito de
traducoes.
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