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Abstract: This article shows that the textual and discursive genre are determined by its social
function. We used an advertisement made by Sao Paulo. A¢do Comunitaria which aims at taking
abandoned children from streets and give them education. In order to uncover the underlying
messages that pervade the advertising discourse, campaigns of this nature can become teaching
tools for reflection on the prevailing ideology and even to break the dominant hegemony nowadays.
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Resumo: Este artigo mostra que o género textual/discursivo ¢ determinado pela sua fungao social,
sendo assim privilegiou-se uma campanha comunitéria, promovida pela A¢do Comunitaria de
Sao Paulo, objetivando retirar menores abandonados das ruas e lhes dar educag@o. Com o intuito
de se desvendar as mensagens subjacentes que perpassam o discurso publicitario, campanhas
dessa natureza podem se tornar instrumentos de ensino para a reflexdo sobre a ideologia vigente
e até mesmo para a quebra da hegemonia dominante.
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Introduciao

O presente artigo objetiva focalizar a importancia dos géneros textuais/discursivos
como um indispensavel recurso para ser utilizado em ambiente escolar, no intuito de propiciar
uma reflex@o sobre o poder hegemonico dominante presente em campanhas publicitarias.
O género que serd utilizado para este artigo se relaciona ao discurso publicitario, pois se
trata de uma campanha de inclusdo social de criancas e de jovens da periferia da cidade
promovida pela A¢do Comunitaria de Sdo Paulo. Isso porque os géneros concernentes a
esfera publicitaria tém a inten¢ao de convencer/persuadir/seduzir/sensibilizar os leitores a
comprar produtos ou a aderir comportamentos em prol do bem-estar social (LARA, 2007).

Para alcancar o objetivo proposto, utilizaremos como embasamento tedrico os
estudos sobre géneros discursivos desenvolvidos por Bakhtin (1994 [1953]) e ampliados por
Marcuschi (2008), que identifica um género a partir da fun¢do que este ocupa no meio social.
Apesar de priorizar a fungdo, o autor nao desconsidera o contetido tematico, a estrutura
composicional e o estilo, conceitos propostos por Bakhtin como sendo elementos importantes
para a composicao e o reconhecimento de um género. Marcuschi (2002) também estuda
a questdo da “intergenericidade inter-géneros”, provando que um género pode convocar
outro(s) para sua estruturagao, mas permanece com sua fungdo social precipua.

ESTUDOS LINGUISTICOS, Sio Paulo, 40 (3): p. 1270-1280, set-dez 2011 1270



Justamente por acreditar que € a fungdo social quem determina os géneros e que
o texto deve ser estudado como uma pratica discursiva e social, a analise focalizara uma
campanha comunitaria relacionada a um problema social constante em grandes cidades
— criangas e jovens nos semaforos. A campanha a ser analisada apresenta uma proposta
para que empresas e pessoas fisicas ajudem a melhorar o futuro desses jovens. Para
a andlise, também sera foco de atengdo quais foram os mecanismos de textualizagdo
(BRONCKART, 1999) empregados para construi-la.

A partir dos estudos sobre Analise Critica do Discurso (ACD) desenvolvida por
Fairclough (2001, apud MEURER, 2005), pode-se tentar promover a cidadania dos individuos,
tornando-os conscientes e reflexivos perante o poder hegemonico,' uma vez que existe
uma preocupacao constante em relacionar o discurso as mudangas sociais.

Portanto, como as campanhas comunitarias e os anincios publicitarios sdo géneros
de circulagdo cotidiana, podem servir de ferramentas/instrumentos para promover a
mobilidade social, desde que a escola, como principal formadora de comportamentos, as
utilize, conscientizando os alunos da grande manipulagao feita por intermédio desse veiculo.

Alguns estudos sobre os géneros textuais/discursivos

E consenso entre os tedricos que o estudo dos géneros textuais/discursivos apresenta-
-se como um grande desafio, ja4 que existem muitas defini¢des para o que seja género.
Além do mais ha também algumas correntes tedricas que distinguem géneros textuais de
géneros discursivos. Para o presente estudo torna-se irrelevante tal distin¢do, pois, se 0
texto ¢ a materializac¢do do discurso, falar em géneros textuais ou em géneros discursivos
(do discurso) permite-nos langar mao tanto dos teoricos da Analise do Discurso Francesa
quanto da Linguistica Textual. Conforme Charaudeau (2004, p. 45), representante dessa
primeira vertente:

No ambito da Analise do Discurso, a categoria género de discurso ¢ mais comumente
definida a partir de critérios situacionais: ela designa, de fato, dispositivos de comunicagao
socio-historicamente definidos e elaborados, de modo geral, com a ajuda de metaforas
tais como as de “contrato”, “ritual”, ou “jogo” [...] Os gé€neros em questdao sdo, assim,
normalmente caracterizados por parametros tais como os papéis dos participantes, suas
finalidades, seu médium, seu enquadramento espago-temporal, o tipo de organizacao textual

que eles implicam, etc.

O género discursivo ¢ um contrato,’ ja que € regido por normas, as quais devem
ser aceitas e compartilhadas pelos interlocutores. E o reconhecimento desse contrato que
permite que o ato de linguagem seja tomado como fundador da comunicagio e se constitua em
sua propria validagdo. Quanto a metafora teatral, esta se refere ao fato de os interlocutores
estarem sujeitos a condi¢des determinadas socialmente para produzirem/compreenderem

1“0 poder ¢ a capacidade que os individuos, ou institui¢des que representam, tém de fazer uso de algum
tipo de recurso para agir (GIDDENS, 1984) em algum contexto social. Hegemonia ‘¢ lideranga tanto quanto
dominagdo nos dominios econdmicos, politico, cultural e ideologico de uma sociedade’(FAIRCLOUGH,
2001a, p. 123)” (MEURER, 2005, p. 91).

2 Para Charaudeau (2004, p. 26), o “contrato de comunica¢@o” significa que “todo dominio de comunica¢do
propde a seus parceiros um certo numero de condi¢cdes que definem a expectativa (enjeu) da troca
comunicativa, que, sem o seu reconhecimento, ndo haveria possibilidade de intercompreensao”.
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determinado género, ou seja, € o fato de cumprirem varios papéis sociais, tais como o de
pai/mae, o de professor(a), o de aluno(a), que lhes permite produzir/compreender géneros
diferenciados. Ja a perspectiva de estar em um jogo discursivo, implica para Maingueneau
(2001, p. 70) que:

Como o jogo, um género implica um certo nimero de regras preestabelecidas mutuamente
conhecidas e cuja transgressao pde um participante ‘fora do jogo’. Mas, contrariamente
as regras do jogo, as regras do discurso nada tém de rigido: elas possuem zonas de variagao,
os géneros podem se transformar.

A questdo ¢ que o estudo dos géneros textuais/discursivos se da a partir de correntes
teoricas muito diversas, que, de modo geral, partem dos estudos bakhtinianos. Quanto a
distingdo entre tipo e género, de maneira similar ao quadro proposto por Dolz e Schneuwly
(2004),> Marcuschi (2002, p. 22) postula que tipo textual ¢ uma espécie de construgdo
teorica definida pela natureza linguistica de sua composic¢ao, incluindo aspectos lexicais,
sintaticos, tempos verbais, relacdes 1dgicas. Os tipos textuais abrangem, assim, um nimero
limitado de categorias conhecidas como: narracao, argumentacdo, exposi¢ao, descrigao,
injuncdo. J& o género refere-se aos textos materializados que encontramos em nosso
cotidiano e que apresentam caracteristicas socio-comunicativas definidas por aspectos
como conteudo, estilo, composi¢do caracteristica e propriedades funcionais. Ao contrario
do tipo textual, os géneros sdo inlimeros, tais como: sermao, bilhete, outdoor, conversagao
espontanea, propaganda etc.

Segundo Marcuschi (2002, p. 23-24), ao se trabalhar com as nogdes de tipo e género,
torna-se importante definir também a expressdo dominio discursivo que colabora para o
“surgimento de discursos bastante especificos” (tais como discurso juridico, jornalistico,
publicitario, religioso etc). Os dominios se constituem, pois, como “praticas discursivas
dentro das quais podemos identificar um conjunto de géneros textuais que, as vezes, lhe
sdo proprios (em certos casos exclusivos) como praticas ou rotinas comunicativas
institucionalizadas”. No caso do discurso publicitario, nosso objeto de pesquisa, constatamos
que ele se situa no dominio midiatico, sendo atravessado por diferentes tipos ou se-
quéncias — descritivos(as), injuntivos(as) —, porém com predominancia do tipo/sequéncia
argumentativo(a) dada a sua fungdo persuasiva de vender um produto (servico, ideia).

Devido ao carater socio-historico dos géneros e a sua imensa pluralidade, Marcuschi
(2008) afirma que eles exercem um papel de controladores sociais. Nas proprias palavras
do autor:

Os géneros sdo atividades discursivas socialmente estabilizadas que se prestam aos mais
variados tipos de controle social e até mesmo ao exercicio de poder. Pode-se, pois, dizer
que os géneros textuais sdo nossa forma de inser¢do, acdo e controle social no dia-a-dia.
(MARCUSCHLI, 2008, p.161)

3O quadro proposto para o agrupamento dos géneros foi elaborado por Dolz e Schneuwly (2004). Segundo
os autores, para se obter éxito em qualquer agrupamento (narrar, relatar, argumentar, expor e descrever
acoes) ¢ necessario dominar trés niveis de operagdes de linguagem: capacidade de acdo (representacao
do contexto social ou contextualiza¢cdo), capacidade discursiva (estruturacdo discursiva do texto) e
capacidade linguistico-discursiva (escolha de unidades linguisticas ou textualiza¢do). A tipologizacdo
proposta pelos autores relaciona-se com a capacidade que o falante tem de “escolher” qual género usara
numa determinada situagdo de interacdo, optando por cédigos linguisticos e enunciados proprios para
aquele contexto comunicativo.
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E sabido que existem géneros mais estaveis, por exemplo, documentos oficiais,
principais controladores da esfera juridica. No entanto, um estudo mais interessante se
refere aos géneros que transgridem o padrdo, pois, além de ser preciso identificar a sua
forma, exigem uma maior habilidade do leitor para compreender a sua fungdo. Marcuschi
(2008, p. 150) salienta isso ao afirmar que todos os géneros tém uma forma e uma fungao,
bem como um estilo e um conteudo, mas sua determinacdo se da basicamente pela sua
fungdo e ndo pela forma.

Desse modo, ao enfatizar a instabilidade de alguns géneros, Marcuschi (2002)
refere-se a célebre afirmacgdo bakhtiniana os géneros discursivos sdo dados na cultura,
sdo formas relativamente estaveis que permitem a estrutura¢do da totalidade do discurso
(BAKHTIN, 1994[1953], p. 301). Marcuschi (2008) ndo desconsidera que o contetido
tematico, a estrutura composicional e o estilo sejam importantes para o reconhecimento
de um género, porém o identifica e privilegia a sua fun¢do no meio social.

E importante ressaltar que os estudos relacionados aos géneros nio se configuram
como algo inovador, uma vez que o estudo dos géneros ndo é novo, mas esta na moda
(MARCUSCHI, 2008, p. 147), pois, desde Platdo e Aristoteles, existe uma preocupacgao
com a classificacdo genérica; no ambito literario, encontram-se os géneros lirico, épico
e dramatico. Segundo Lara (2007, p. 12), ndo foi somente na literatura que houve essa
classificacdo, também na retdrica antiga ha a classificacao tripartida dos géneros do discurso:
o deliberativo, o judicidrio e o epiditico.* A autora destaca que a preocupagdo com o0s
géneros no ambito da linguistica € recente, pois foi somente a partir do século XX que a
discussdo em torno dos géneros do discurso se ampliou. Devido a essa amplitude, surgiram
diversas abordagens para o estudo dos géneros, as quais tém como pano de fundo os
pressupostos bakhtinianos, dando origem a termos como: género, tipo, modo, modalidades
de organizagdo textual, espécies de textos e discursos.’

Ainda hoje os termos género textual e género discursivo apresentam para alguns
autores suas especificidades, no entanto neste artigo sdo tidos como sindnimos. Isso se
justifica pelo fato de o discurso se manifestar por intermédio de textos, isto ¢, o fexto é
a realizagdo linguistica na qual se manifesta o discurso (FOUCAULT, 1972; KRESS,
1989, FAIRCLOUGH, 1992; MEURER, 1997).

Conforme Lara (2007, p.14):

[...] um género se situa na ‘zona de tensdo’ entre um conjunto de restricdes — ou de
regularidade — e um horizonte de possibilidades — ou de variagdes possiveis —, o0 que
implica um sujeito capaz de operar sobre o convencional, sobre o previamente instituido,
assumindo-o ou subvertendo-o, em busca da construgao de outros (novos) efeitos de sentido.

Desse modo, o sujeito, ao tentar construir os efeitos de sentido propostos pelos
diferentes géneros, tem a possibilidade de assumir ou subverter esse sentido. Assim,
justifica-se a utilizacdo de géneros referentes a esfera publicitaria para o estudo em sala
de aula. Nesse caso, o objetivo ¢ alertar os alunos a respeito da ideologia dominante que
perpassa a campanha comunitaria e proporcionar-lhes uma verdadeira reflexao sobre o

* Género deliberativo dirigido habitualmente a um auditorio a quem se aconselha ou dissuade; género
judiciario, em que o orador acusa ou defende, ¢ género epiditico, que consiste em um discurso de elogio ou
de repreensdo, que versa sobre os atos do cidadao.

3 Conferir essas denominagdes em Brandao (2000, p.19)
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seu papel cidaddo. Talvez dessa forma esses alunos tenham a oportunidade de alterar
praticas discursivas arraigadas na sociedade.

Conexao, coesio nominal e verbal na constitui¢ao do texto

Bronckart (1999) desenvolveu suas pesquisas quanto a infraestrutura de um texto
empirico, tomando-o como unidade comunicativa articulada a uma situacdo de agdo e
destinada a ser compreendida e interpretada como tal por seus destinatdrios de modo
coerente. Esse conceito ¢ de extrema relevancia, pois considera ndo sé o autor ¢ o leitor,
mas também a sua materialidade, desse modo a constru¢do da coeréncia se faz a partir
dessa importante triade. A fim de entender como procede essa coeréncia na materialidade
textual, o autor propos um estudo para compreender o funcionamento de dois mecanismos:
o de textualidade e os enunciativos.

No que se refere ao estudo da coeréncia do texto, Bronckart se inspirou nos trabalhos
de Charolles (1994) e distinguiu trés planos de analise textual: (i) uma abordagem mais
restritiva centrada no sistema da lingua (microssintaxe); (ii) uma abordagem um pouco
mais ampla, mas ainda centrada no sistema linguistico (macrossintaxe); (iii) uma abordagem
baseada em regras de organizacdo geral do texto (mecanismos de textualizacdo).

Neste artigo, a andlise do funcionamento desses mecanismos se restringira ao de
textualidade. Assim, faz-se importante a sua defini¢ao feita por Bronckart (1999, p. 259-260):

Os mecanismos de textualizagdo sdo, por sua vez, articulados a progressdao do contetido
tematico, tal como ¢ apreensivel no nivel da infra-estrutura. Explorando as cadeias de
unidades lingiiisticas (ou séries isotopicas), organizam os elementos constitutivos desse
contetido em diversos percursos entrecruzados, explicitando ou marcando as relagoes de
continuidade, de ruptura ou de contraste, contribuindo, desse modo, para o estabelecimento
da coeréncia tematica do texto.

Desse modo, os mecanismos de textualizagdo se subdividem em: (i) conexao:
organizadores textuais; (i1) coesdo nominal: introdutores de argumentos e organizadores
de retomada — anaforas; (ii1) coesdo verbal: produtores de um efeito de progressao.

Sucintamente, os mecanismos de conexao, por explicitarem as relagdes entre
diferentes niveis de organizacao textual, podem assumir as seguintes fungdes: segmentagdo
(assinala diferentes tipos de discursos), balizamento ou demarcagdo (marca pontos de
articulagdo), empacotamento (explicita a modalidade de integracdo das frases a estrutura),
ligagdo (justaposi¢do, coordenacdo) ou encaixamento (subordinacao).

Em suma, o estudo dos mecanismos de textualizagdo ¢ importante para a compreensao
da construgdo textual. Porém, ndo pode ser utilizado como pretexto para se ensinar gramatica,
ja que o texto, além de suas marcas linguisticas, esta também impresso de marcas
enunciativo-discursivas.

Fairclough e a conscientizacao por intermédio de textos

Os estudos faircloughianos ndo se preocupam somente com os textos em si, uma
vez que, além das marcas linguistico-discursivas, esses textos circulam na sociedade
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interagindo com as estruturas sociais. Ou seja, a maior preocupagao da ACD ndo é o estudo
dos géneros textuais especificamente, e sim a investigagdo do papel da linguagem em geral
na ‘produ¢do, manuten¢do e mudanga de relagoes de poder. (FAIRCLOUGH, 1989, p.1,
apud MEURER, 2005, p.83)

Meurer (2005, p. 82) subdividiu a proposta da ACD de Fairclough em duas
vertentes:® uma tedrica e outra metodoldgica, deixando explicito que elas ndo sdo dicotdmicas
para se estudar os gé€neros, pelo contrario, complementam-se. Segundo o autor, as perspectivas
tedricas podem se agrupar da seguinte forma: a) quanto a linguagem: tomam a linguagem
como uma forma de pratica social e com poder constitutivo; b) quanto aos textos: possuem
tragos e pistas de rotinas sociais, sao perpassados por relagoes de poder (poder hegemdnico),
fazem parte de uma corrente continua de outros textos e estdo localizados historicamente;
¢) quanto a ideologia: o trabalho ideologico se realiza em diferentes discursos, interligando
as formas de poder e a ideologia; d) quanto a perspectiva emancipatoria: a partir da
compreensdo da linguagem como pratica social, busca conscientizar os individuos quanto
as mudangas sociais, resultado do poder constitutivo e ideologico do discurso, objetivando
a emancipag¢do de grupos menos privilegiados.

Ja na vertente metodologica, a qual servira de auxilio para a analise da campanha
comunitaria foco deste artigo, encontram-se algumas perspectivas para especificar como
os textos podem ser analisados a partir da ACD: além de ser descritiva é interpretavista
e procura ser também explicativa, propondo-se a examinar os eventos discursivos sob
trés dimensoes de analise que se interconectam: texto, prdtica discursiva e pratica social.

Sendo assim, os estudos faircloughianos servem como veiculos que podem quebrar
a hegemonia e a ideologia’ advindas do poder dominante, desde que, por intermédio dos
géneros textuais/discursivos, conscientize-se o individuo do seu papel como cidadio critico.
E nada melhor que esses géneros sejam inseridos no ambiente escolar, a fim de que o
professor e a escola possam instrumentalizar os aprendizes para a tdo almejada cidadania.

Analise de uma campanha comunitaria

Tendo como principio metodoldgico o fato de o texto ser tomado como pratica
discursiva e social, a andlise parte de um texto (anexo) referente a uma campanha da
Acdo Comunitaria de Sao Paulo, a qual objetiva chamar a aten¢do para a necessidade de
inclusao social dos menores de rua.

Ao se analisar a imagem, verifica-se que o menino descalgo, representante dos
afro-adolescentes, esta de certa forma “invisivel” na cidade. Como a constru¢io do sentido em
textos multimodais se da a partir do amalgama imagem e codigo verbal, faz-se necessaria a
correlagdo com o texto inicial “Quando a gente se acostuma a um problema, ndo quer dizer
que ele deixa de existir’. Pretende-se com essa campanha que a populagdo se conscientize
do seu papel cidadao para que, embora acostumada com criangas nos semaforos, ndo finja
que o problema social do abandono ndo exista e tome providéncias para diminuir/sanar a
triste realidade de muitos jovens.

¢ Para explicagdes mais detalhadas sobre as vertentes da ACD, consultar Meurer (2005, p. 82-83).

7“Aideologia ¢ vista pela ACD como forma de conceber a realidade que contribui para beneficiar certo(s)
grupo(s) em detrimento de outro(s).” (MEURER, 2005, p. 102)
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Logo apos a chamada, encontramos o seguinte texto:

Empresas como a sua podem mudar a vida de criancas por meio da educacgdo. A
Acdo Comunitaria ¢ uma organizagao da sociedade civil sem fins lucrativos que, com o
apoio de empresas e de pessoas fisicas, promove a inclusio social de criangas e jovens da
periferia de Sao Paulo. Em 28 de abril, comemora-se a Semana de Educacio para Todos.
Junte-se a Rede Empresarial de Cidadania e adote turmas dos programas inclusivos da
Acgdo Comunitaria. Visite www.acomunitaria.org.br ou ligue (11) 5843 2922 ¢ ajude a
construir um futuro melhor para as nossas criangas.

Nessa campanha comunitaria, pede-se o auxilio de empresa ou de pessoa fisica
para ajudar por intermédio da educacao a inclusdo de criangas e jovens da periferia de Sdo
Paulo. Isso ¢ feito da seguinte forma: o emprego da expressao coloquial “a gente” para
envolver o leitor, o uso dos pronomes possessivos nas construcdes “nossas criangas” e
“empresas como a sua” ¢ uma forma de fazer o leitor se tornar parte do problema explicitado.
Toca, assim, na questdo da omissao, porque no momento em que um problema ¢ frequente
todos se acostumam com ele e passam a ignora-lo.

99 ¢ 99 ¢

O emprego dos verbos no imperativo “junte-se”, “adote”, “visite”, “ligue” e “ajude” é
indicativo do tipo injuntivo, apela para os sentimentos dos cidaddaos em adotar uma postura
ativa a fim de tentar resolver o problema do abandono.

Quanto aos mecanismos de textualizagao encontram-se:

(1 mecanismo de conexdo por:

a) encaixamento no emprego da conjungdo temporal “quando”, também na construgdo “em 28 de
abril” como ajunto adverbial de tempo;

b) ligagdo nautilizagdo da conjungao alternativa — ou em “visite ou ligue”, para que a pessoa ndo
se desculpe por ndo ter tempo em conhecer o projeto pessoalmente e tenha a opgao de ligar;
nas oragodes conectadas pela conjungdo aditiva “e” (“Junte-se a Rede Empresarial da cidadania
e adote turmas dos programas inclusivos da A¢do Comunitaria.” / “[...] e ajude a construir um
futuro melhor para as nossas criangas”);

(02) 0 mecanismo de coesdo nominal: a) fungdo de introdugdo: determinante indefinido no sintagma nominal
“um problema”, retomado anaforicamente pelo pronome pessoal “ele”’; b) fungdo de retomada: a palavra
“criangas” ¢é retomada por intermédio da repeti¢do do mesmo léxico, também ha a ocorréncia de
uma anafora pronominal zero (£) em “A A¢ao Comunitaria ¢ uma organizagao da sociedade civil
sem fins lucrativos que, com o apoio de empresa e de pessoas fisicas, ZE promove a inclusio social
de criancas e jovens da periferia de Sdo Paulo.”

(03) 0 mecanismo de coesdo verbal: como se trata de uma campanha publicitaria publicada pela revista
Superinteressante do més de abril, na qual, mais especificamente no dia 28 de abril, consta uma
comemoracdo da “Semana de Educag@o para todos”, verifica-se a preponderancia da presenga dos
verbos no presente do indicativo (“se acostuma”, “promove”, etc.) para demonstrar a atualidade da
campanha e verbos no imperativo (“junte-se”, “adote”, etc.) para indicar qual ¢ atitude esperada do
publico perante a campanha.

A perifrase verbal “podem mudar”, representativa da modalizagdo pragmatica
(BRONCKART, 1999, p. 332), revela a responsabilidade que uma empresa tem em relacao
a mudanca social proposta pela campanha.
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Uma possibilidade na sala de aula

Como uma das propostas tedricas da ACD ¢ a emancipagdo do individuo por
intermédio de sua conscientizagdo, ao perceber ndo so as interligacoes entre o discurso e
as estruturas sociais, mas também a importancia dos processos discursivos na produgdo,
manuten¢do e mudanga de relagoes de poder na vida social (FAIRCLOUGH, 1989, p. 1,
apud MEURER, 2005, p. 94), nada mais legitimo que levar para o ambiente escolar o
discurso publicitario, manifestado em pegas publicitarias, e, principalmente, em campanhas
comunitarias, as quais conscientizam os leitores sobre assuntos atuais com o intuito de
sensibiliza-los a participar/colaborar com ajuda financeira ou trabalho voluntéario. Sendo
assim, percebe-se a manifestacao do discurso hegemonico; eximindo-se de sua parcela de
contribui¢do, o governo atribui toda a responsabilidade para as empresas e os cidadaos.

A campanha comunitéria analisada chama a atengdo para o pedido de ajuda ser
para duas instancias sociais: a privada (empresa) e a pessoa fisica (individual). A partir
disso, o professor, além de trabalhar os mecanismos de textualizag¢do, poderia analisar os
conceitos de hegemonia e de ideologia, mostrando que a institui¢do governamental ndo
foi acionada para participar da campanha. Sendo assim, parece que ¢ somente a sociedade
quem deve se unir para amenizar as mazelas sociais.

Segundo Meurer (2005, p. 92), Fairclough (1989) corrobora com Giddens (1984) ao
adotar a perspectiva de que cada situagdo de pratica social é simultaneamente coercitiva
ou coibidora e capacitadora, ou seja, pode-se reforcar praticas ja instituidas e a0 mesmo
tempo questiond-las, desafia-las e muda-las.

Nao podemos perder de vista também a relevancia de um estudo sobre aspectos
concernentes a ideologia — uma espécie de “mola-mestra” que perpassa o discurso
publicitario —, para que seja possivel compreender plenamente a manipulagdo implicita/
subliminar feita pelos publicitarios com a pretensao de vender um dado produto (servigo,
ideia). Segundo Vévio (2004), a publicidade envolve a massa e pode “equipar” jovens e
adultos, buscando a experiéncia de cada geragdo para analisar a ideologia atual.?

Por isso, o papel do professor ¢ imprescindivel para mostrar o que se encontra
subjacente (elementos implicitos) nos discursos publicitarios a fim de se tentar uma quebra
de hegemonia. Portanto, a campanha comunitaria presente neste artigo ¢ somente um
dos instrumentos de reflexdo em sala de aula que podera servir como um texto-alerta da
negligéncia governamental relacionada ao descaso com o problema social dos menores
abandonados na periferia de Sao Paulo.

Consideracoes parciais

Sob uma perspectiva qualitativa interpretativista, o estudo dos géneros concernentes
ao discurso publicitario, devido a sua acessibilidade, podera contribuir de modo significativo
para uma educacdo transformadora e ndo meramente reprodutora de uma ideologia, no
momento em que o professor esteja preocupado em habilitar o aluno para interpretar o

8 Eagleton (1991, apud FONTANINI, 2002, p. 226) aponta algumas defini¢des que encontramos atualmente
sobre ideologia: “a) processo de produ¢do de significados, simbolos e valores na sociedade; b) corpo de
ideias caracteristicas de um determinado grupo ou classe social; ¢) uma ilusdo social necessaria; d) a unido
entre discurso e poder; e) o processo pelo qual a vida social ¢ convertida em uma realidade natural.”
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sincretismo entre as duas linguagens — verbal e visual. Ao se analisar de forma critica
as aspiragdes humanas as quais o discurso hegemonico procura manter, o aluno podera
se tornar um leitor proficiente, sendo capaz de desvendar as mensagens subjacentes que
envolvem esse interessante discurso.

Cabe, pois, ao docente desenvolver nos aprendizes habilidades de leitura que lhes
propiciem um olhar critico sobre a constru¢do do discurso publicitario, por meio de situagdes
de reflexdo e andlise que aprimorem a sua [do aluno] competéncia discursiva.

As mensagens subjacentes devem ser compreendidas pelos estudantes, pois, por
intermédio do seu entendimento, existe a possibilidade de se confirmar o poder hegemonico
atual ou de tentar questiona-lo para uma mudanga, sendo de bastante relevancia também
que os alunos identifiquem quem seriam os leitores/destinatarios desse género discursivo.
Talvez, assim, ao se analisar as condi¢cdes de produgdo do texto, os estudantes tenham
condi¢des de construir os efeitos de sentido do texto pretendidos pelo autor/emissor da
campanha comunitaria.
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‘ '.(:ll}_ANDO A GENTE SE ACOSTUMA A UM PROBLEMA,
i  NAO QUER DIZER QUE ELE DEIXA DE EXISTIR.

-Empresas como a sua podem mudar a vida de criancas por meio da educagao. A Acéio Comunitdria é uma organizacao da sociedade civil x x
. gem ﬁbs lucrativos que, com o apoio de empresas e de pessoas fisicas, promove a incluséo social de criancas e jovens da periferia de Séo Paulo. **
+ Em 28 de abril, comemora-se 2 Semana de Educagéo para Todos. Junte-se 4 Rede Empresarial de Cidadania e adote turmas dos programas Ac Ao COMUN‘TARI A
. inclusives da Acao Comunitzria. Visite www.acomunitaria.org.br ou ligue (11) 5843 2922 e ajude a construir um futuro melhor para as nossas criancas. PREPARANDO PESSOAS PARA A VIDA

£

Superinteressante, abril 2009 edicio 264, p. 27
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